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RESUMEN

La tesis busco determinar que factores estan asociados a la informalidad tributaria de los comerciantes
del Mercado Central de Chota, 2024. Para ello se empleod los métodos hipotético - deductivo y analitico,
también se enmarcd dentro de los estudios de tipo basico, en cuanto a nivel fue relacional y el disefio
fue no experimental — transaccional, con un enfoque cuantitativo. Para medir las variables se utiliz6 dos
cuestionarios uno para cada variable, mismos que fueron suministrados a una muestra de 164
comerciantes del Mercado Central de Chota, donde la poblacion total estuvo compuesta por 283
comerciantes; el proceso de seleccion de los participantes se realizo mediante el muestreo probabilistico
simple, donde cada comerciante representa la unidad de analisis. Para el anélisis de datos se empled un
software estadistico y hojas de calculo, analizados mediante tablas por cada objetivo. Los resultados del
estudio fueron que tanto los factores sociales, econdmico y politicos estdn asociados con la informalidad
tributaria, confirmando asi las hipotesis. Se concluye que la problematica tributaria en el Mercado
Central de Chota no responde tinicamente a factores econdomicos, sino que esta determinada también
por aspectos sociales y politicos que inciden en el comportamiento de los comerciantes frente a la
formalizacion.

Palabras clave: Informalidad tributaria, obligaciones tributarias y factores de informalidad.



ABSTRACT

This thesis aimed to determine whether sociopolitical factors are associated with tax informality among
merchants of the Central Market of Chota, 2024. The hypothetical-deductive and analytical methods
were applied, and the study was framed as basic research. Regarding its level, it was relational, with a
non-experimental — cross-sectional design and a quantitative approach. To measure the variables, two
questionnaires were used, one for each variable, which were administered to a sample of 164 merchants
from the Central Market of Chota, while the total population consisted of 283 merchants. The
participants were selected through simple random sampling, where each merchant represented a unit of
analysis. For data analysis, the statistical software and spreadsheets were employed, with results
presented through tables and/or figures for each objective. The findings revealed that both social and
political factors have a significant relationship with tax informality, thus confirming the specific
hypotheses. It is concluded that the tax problem in the Central Market of Chota does not stem solely
from economic factors but is also determined by social and political aspects that influence merchants’

behavior toward formalization.

Keywords: Tax informality, tax obligations, informality factors.
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CAPITULO 1
PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Descripcion del problema

La economia informal est4 ligada a una productividad baja, pobreza, altas tasas de
desempleo y un crecimiento econdmico lento (Quispe et al., 2020). Esta forma de
actividad econdmica se caracteriza por el desarrollo de labores productivas al margen de
la normativa legal, tributaria y laboral, lo que limita el acceso de los trabajadores y
microempresarios a beneficios fundamentales como la seguridad social, el financiamiento
formal y tributacion optima.

Ademas, esta asociada con baja productividad, pobreza, alto desempleo y un
crecimiento econdmico lento. A pesar de esto, brinda empleo e ingresos a personas que no
encuentran trabajo o complementan sus ingresos en el sector regulado formal. El desafio
para las economias radica en crear un entorno favorable para el crecimiento del sector
formal y generar oportunidades para aquellos que trabajan en la economia informal,
permitiéndoles mantener o mejorar su nivel de vida. Algunas medidas que podrian
adoptarse incluyen la reduccién de los costos empresariales (Tarrillo, 2019).

En paises emergentes y en desarrollo, como gran parte de Africa, Asia, América
Latina y algunas naciones de FEuropa del Este, el sector informal contribuye
aproximadamente con un tercio del Producto Interno Bruto (PIB) y mas del 70% de la
fuerza laboral total. Segiin el Banco Mundial, la informalidad se relaciona con un
desarrollo bajo, niveles elevados de pobreza, desigualdad y problemas en la gobernanza
(Fariza, 2021). Segtin datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI,
2022), la economia informal en México en el 2021 represento el 23.7% del PIB del pais.
Esta cifra mostr6 un incremento del 1.9% en comparacion con el 2020, donde la economia
informal contribuy6 con el 21.8% del PIB. Al examina los sectores econdomicos, se
observa que el comercio minorista incrementd su aportacion del 40.6% al 42.2% y la
construccion de un 25.9% a un 26.7%, En términos conjuntos, estos sectores representaron
el 66.5% en 2020, pero en 2021 aumentaron su contribucion al 68.9%.

En Colombia, la economia informal constituye aproximadamente un tercio
(33.1%) del PIB, lo que representa alrededor de $310 billones al afo. Esta cifra se acerca
a la totalidad de los fondos disponibles en el presupuesto nacional de 2019, que ascendi6
a $258 billones, Segun el Instituto para la Economia Social [INES], solo en la capital del
pais, se han contabilizado 52.764 comerciantes informales. Gran parte de ellos se ubican

en zonas de Santa Fe (19.36%), los Martires (6.55%), el area metropolitana (6.27%) y
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Chapinero (5.62%). La prevalencia de la informalidad dificulta la obtencion de crédito y
limita la adopcidn de tecnologia, restringiendo asi la capacidad productiva de las empresas
y generando un impacto negativo en la productividad y en la economia (Cigiienza, 2019).

En Ecuador la informalidad afecta a muchas familias (Arias et al., 2020). Ademas,
Orozco (2022) refiere que la tasa de informalidad en el 2021 se encontr6é vinculado a
personas con educacion secundaria en 45% y de aquellos con estudios superiores en 21%.
La falta de acceso a crédito es también un obstaculo para la innovacion y la formalizacion
de los comerciantes. De acuerdo con Sanchez et al. (2021) la tasa de informalidad en el
2020 fue del 3.4%, lo cual representa un incremento del 28.7% en comparacién con mayo
de ese mismo afio. Este aumento se atribuye a la escasez de empleo y a la adopcion de
actividades econdmicas como la comercializacion de frutas, legumbres, ropa, etc.
situacion que afecta al 90% de los empresarios que operan en el marco legal.

En el Peru, la prevalencia de la economia informal esta estrictamente ligada a los
factores como la pobreza, la escasa productividad, ingresos econémicos reducidos y bajos
niveles de educacion. Pérez (2020), la tasa de informalidad alcanz6 el 85,5%, siendo los
negocios unipersonales los mas afectados con un 88.5%, seguidos de las microempresas
con un 82.5%. Esto contrastable con las empresas mas pequefias que muestran un nivel
relativo de informalidad del 19.8%. La informalidad se disparé ain més, particularmente
en la actividad agricola pesquera, que mostraron niveles de informalidad de 99.9% y
97.4% respectivamente, mientras que la construccion fue el sector con menor
informalidad, con un 73.9%. Esta alta informalidad impacta negativamente en el
crecimiento econdmico de las empresas, porque limita su acceso al financiamiento,
incrementa sus costos en sus operaciones, los deja legalmente desprotegidos y
desaprovecha las ventajas de las economias de escala, entre otros factores. lo que, en
términos del PIB, representa cerca del 19%. En regiones como Amazonas, la escasez de
empleo, las obligaciones familiares y la limitacion de oportunidades para desarrollar una
carrera o practicar una profesion se asocian con el trabajo informal (Cueva et al., 2022).
Conforme a lo reportado por Malqui y Lopez (2021), en la region de San Martin,
particularmente en Nueva Cajamarca, la informalidad se atribuye a una baja cultura de
pago de impuestos y la falta de atencion de las entidades encargadas de supervisar y
formalizar las micro y pequefias empresas.

Es asi como el contexto local no es diferente a lo manifestado en el dmbito
internacional y nacional debido a que se observa que en el Mercado Central de Chota los

comerciantes no cumplen con sus obligaciones tributarias. Debido principalmente a causa
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de un nivel de instruccion bajo, falta de capacitaciones y voluntad de pago. Por lo anterior,
se busca con el presente estudio, determinar si los factores sociopoliticos estan asociados
a la informalidad tributaria.
1.2. Formulacion del problema
1.2.1. Pregunta general
(Qué factores estan asociados a la informalidad tributaria de los comerciantes del
Mercado Central de Chota, 2024?
1.2.2. Preguntas especificas
(Qué factores sociales estan asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024?
(Qué factores econdmicos estdn asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 20247
(Qué factores politicos estan asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024?
1.3. Objetivos
1.3.1. Objetivo general
Analizar los factores asociados a la informalidad tributaria de los comerciantes
del Mercado Central de Chota, 2024.
1.3.2. Objetivos especificos
Identificar los factores sociales asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
Identificar los factores econdmicos asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
Identificar los factores politicos asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
1.4. Hipétesis
1.4.1. Hipotesis general
Los factores sociales, econdomicos y politicos estan asociados a la informalidad
tributaria de los comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
1.4.2. Hipdtesis especifica
Los factores sociales estdn asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
Los factores economicos estan asociados a la informalidad tributaria de los

comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
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Los factores politicos estan asociados a la informalidad tributaria de los

comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024.
1.5. Justificacion

Tedricamente, la informalidad tributaria es un fendmeno complejo que involucra
una serie de factores sociales, econémicos y politicos que afectan a los comerciantes en
su cumplimiento con las normativas fiscales. En este contexto, el analisis de los factores
sociopoliticos permitié entender como el entorno politico y social influye en la decision
de los comerciantes del Mercado Central de Chota de no cumplir con sus obligaciones
tributarias. A través de esta investigacion se contribuyd al cuerpo tedrico sobre la
informalidad tributaria, enriqueciendo el estudio con un enfoque local y contemporaneo,
y proporcionando nuevas perspectivas sobre la interaccion entre los factores sociopoliticos
y el comportamiento fiscal.

De manera practica, esta investigacion es crucial para la formulacion de politicas
publicas mas efectivas en el ambito tributario y para la promocién de la formalizacion del
sector comercio en Chota. Los resultados permitieron identificar los principales factores
sociopoliticos que influyen en la informalidad tributaria, lo que brinda a las autoridades
locales y nacionales herramientas mas efectivas para disenar estrategias de sensibilizacion
y educacion tributaria adaptadas a las necesidades del mercado local. Ademas, ofrece
recomendaciones précticas para los comerciantes, alentando su integracion al sistema
formal, lo cual se traduciria en una mejora en los servicios publicos y en la calidad de vida
en la comunidad.

En el ambito académico, esta investigacion es un aporte significativo al
conocimiento sobre la informalidad tributaria en el contexto peruano, particularmente en
mercados locales como el de Chota. A través de un andlisis riguroso de los factores
sociopoliticos, esta tesis amplia la comprension de la relacion entre las condiciones
sociales y politicas y el comportamiento tributario de los comerciantes.

Desde un punto de vista valorativo, esta investigacion tiene un impacto importante
en la comunidad, ya que abord6 una problematica que afecta directamente la economia
local y el bienestar de los ciudadanos. El estudio busca sensibilizar a los comerciantes
sobre la importancia de cumplir con sus obligaciones tributarias, destacando los beneficios
que la formalizacion puede traer, no solo a nivel econdémico, sino también en términos de

desarrollo social y fortalecimiento de la democracia.
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CAPITULO IT
MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes del problema

Loja (2020), Cuenca - Ecuador, identifico los factores del comercio informal.
Los resultados revelaron que en el mercado Arenal la presencia femenina es la mas
notable. La mayoria de las personas que trabajan en este mercado tienen entre 36 y 45
anos, representando casi el 29% del total. En cuanto al nivel educativo, el 49,01% tiene
educacion secundaria, mientras que solo el 13,31% cuenta con educacion superior. El
empleo formal predomina en un 87%, mientras que el informal lo hace en un 13%.
También se encontrd que algunas personas han estado trabajando en el mercado durante
50 a 30 afios, y sus ingresos oscilan entre $10 y $500. La cantidad de dias laborales a la
semana varia de 1 a 3. El nivel educativo es un factor determinante en el comercio
informal, ademas, la edad y el nivel educativo son elementos que establecen el espiritu
emprendedor y las actividades econdmicas informales. En definitiva, la edad y el nivel
educativo son factores que determina el comercio informal, y las causas de la
informalidad estan relacionadas con el riesgo o la pérdida del negocio, mientras que las
consecuencias son multas y una seguridad social deficiente. Se concluy6 que la edad y el
nivel educativo son factores que determinan el comercio informal, y las causas de la
informalidad estan asociadas con el riesgo o la pérdida del negocio mientras que las
consecuencias son las multas y una seguridad social deficiente. La metodologia de la
investigacion fue descriptiva y cuantitativa, y se recopilé informacion de 353
comerciantes mediante un cuestionario Este estudio se relaciona con la investigacion,
porque sugiere que los factores sociales, especialmente el nivel educativo determina la
informalidad de los comerciantes, ademads, la edad y el nivel educativo son elementos
que establecen en el espiritu emprendedor y las actividades econdmicas informales.

Quispe (2019), Chimborazo - Ecuador, identifico los factores del comercio
informal en los mercados de las ciudades intermedias del pais. Los resultados revelaron
que aproximadamente el 74% de las personas involucradas en esta forma de comercio
son de sexo femenino, con edades que oscilan entre los 27 y 64 afios en un 81.94%. Se
encontrd que el 65.2% de ellos estaban casados, mientras que el 15.5% son solteros. Por
lo general, los comerciantes informales conforman familias de cuatro personas y el 42,6%
muestra una educacion de nivel secundario. En cuanto a la ubicacion, el 68,4% de ellos
residen en 4reas urbanas. En términos econdmicos, se descubrid que los ingresos

generados variaban entre $1 y $500, con un promedio de $1,245 y el 75.5% de las
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actividades econdmicas son realizadas de forma individual. Los principales motivos que
impulsan a estas personas a participar en el comercio informal fueron la busqueda de
independencia en 26,8% y de cubrir sus necesidades en 24,8%. Con referencia a la
informalidad estaba relacionada con la zona de residencia, el nivel educativo y los
ingresos econdmicos, asi como con la disponibilidad de servicios bésicos, lo cual, a su
vez, afectaba la calidad de vida y la generacion de migracion. Se concluyd que el
comercio informal esta vinculado a las caracteristicas de la poblacién y la actividad
comercial siendo las causas de la informalidad los factores sociales, econdomicos y la
disponibilidad de servicios. El estudio se enfoc6d en una metodologia cuantitativa,
descriptiva en la que se aplico un cuestionario a 310 comerciantes de una poblacion total
de 3,600. Esta investigacion reconoce que los factores socioecondmicos son la causa de
la informalidad y que aumentan el indice de recaudacion de impuestos.

Palacin y Loarte (2023), Lima — Peru, analiz6 los factores socioecondmicos del
comercio informal de Hudnuco. Los resultados fueron que el 56.2% solo tiene nivel de
educacion secundario, son convivientes el 65.1%, el ingreso promedio se encuentra entre
S/ 600y S/ 1000, la razdn por la venta informal es el incremento de los ingresos segliin
el 44.3%, las dificultades para formalizarse y el costo segun el 63.4%, su principal
sustento es su pareja de acuerdo al 75.7%, trabajan solos en 47.2%, el tiempo promedio
que llevan efectuando un comercio informal es de meses en 59.6%, los dias a la semana
que trabaja son 6 y 7 en 69.8% y si tienen conocimiento de los procesos de formalidad
en un 80%. Se concluyd que los factores sociales y econdémicos determinan o establecen
el comercio informal. El estudio fue bésico, cuantitativo, descriptivo, con un total de 250
comerciantes siendo 152 de ellos a los que se aplicod un cuestionario. La investigacion es
contrastable porque infiere en el rol de los factores sociales y economicos al momento de
efectuar actividades informales, ademas que un motivo para ser informal es el incremento
los ingresos y los costos de formalizarse.

Rupay (2021), Lima — Perti, identifico los factores socioecondmicos que
determinan el comercio informal en la Ex Parada Quillcay, distrito de Huaraz, durante el
2020. El estudio reveld que los determinantes del comercio informal son el nivel de
educacion siendo el secundario en un 56%, estado civil como convivencia en un 65.1%,
la localizacion siendo el centro poblado en un 42.1%, ingreso promedio de S/ 600 — S/
1,000.00 en un 43%, la motivacion para vender que fue el incremento de los ingresos en
un 44.3%, dificultades para formalizarse como el alto costo en un 63.4%, quien da el

sustento familiar es la pareja en un 75.7%, labora solo en un 47.2%, trabaja de forma
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mensual en 59.6%, laboran 6 dias a la semana en un 69.8% y conocimiento sobre los
beneficios de la formalidad en un 80%. Ademas, el 29.4% indicé que el despido es una
razon para efectuar actividades comerciales informales y el 18.7% mencion6 que el fin
de su contrato. Se concluyd que los factores socioecondémicos y el desempefio son
determinantes clave en la dedicacion del comercio informal. El estudio fue basico,
cuantitativo, descriptivo, no experimental con un total de 235 comerciantes a quienes se
aplico un cuestionario. El estudio es contrastable con la investigacion porque reconoce
que los factores socioecondmicos son elementos que se asocian a la informalidad de los
comerciantes.

Sanchez (2021) en Chachapoyas, Pert, identificd los factores econdmicos del
comercio informal durante el 2019. Los resultados de la investigacion revelaron que el
tipo de comercio en el Mercado de Chachapoyas es el de abarrotes, representando el 44%
de los negocios informales. En cuanto a los productos vendidos, la ropa y los zapatos
representan el 37%. Se observo también que el 60% de los comerciantes informales son
de sexo femenino y que la edad se encuentra entre los 31 y los 40 afios. En cuanto al
tiempo dedicado al comercio informal, el 40% de los participantes indicaron que llevan
entre 1 y 3 afios. Referente a los dias de trabajo, el 73% de los comerciantes informales
trabajan los 7 dias de la semana. Todos ellos pagan una tarifa por el derecho de venta del
100%. Con relacion al nivel educativo, el 35% tiene estudios primarios y secundarios.
Respecto a la inversion mensual, el 80% de los participantes indicaron que invierten entre
S/ 1,000.00 y S/ 2,500.00. El por qué se dedican al comercio informal, es por la falta de
empleo, segtn el 57% de los participantes, mientras que el 43% menciond que es para
obtener mayores ingresos econdmicos. La razon por la que contintian trabajando en estas
condiciones es principalmente la escasez de empleo, que representa el 50%. Se concluy6
que el desempleo, la falta de capacitacion y la disponibilidad de tiempo son los factores
que determinan la informalidad. El estudio fue de cardcter no experimental, transversal,
descriptivo, se compuso por un total de 152 comerciantes, de los cuales se selecciond a
59 individuos a quienes se les aplicé un cuestionario. Los hallazgos de esta investigacion
respaldan la necesidad de implementar medidas de capacitacion, ya que se reconocen los
factores sociales y economicos que favorecen el crecimiento del comercio informal.

Lipa (2021), Puno — Pert, analiz6 los factores socioeconémicos que establecen la
informalidad en el mercado San José de Juliaca, 2020. Los resultados fueron que la edad
del 43% es de 26 — 30 afios, su estado civil del 35% es divorciado, el 42% tiene secundaria

completa, el 51% no tiene un empleo seguro, el 47% vende ropa, el 33% financia su
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negocio con préstamos, el 57% trabaja con su pareja, el 64% indico que el que sustenta
a su familia es su pareja, el 72% tiene afios trabajando como informal, el 43% trabaja
diariamente, el 66% tiene ingresos de S/ 701 —a S/ 900, el 71% a participado de algun
curso de capacitacion, el 75% de los comerciantes son damas, el 65% no conoce los
beneficios de la formalizacion, el 43% indico que los impuestos son un factor de la
informalidad, el 65% presenta limitaciones en la practica del comercio informal
vinculado al riesgo o quiebra del negocio, el capital de trabajo del 59% es de préstamo
con entidades financieras, el 65% considera que el comercio informal tiene efectos
positivos en sus ingresos, el 90% indicé que la pobreza conlleva al comercio informal, el
93% establece que la migracion es un factor que incide en el comercio informal, el 86%
no muestra conocimientos sobre las normas tributarias, el 58% se encuentra satisfecho
con su actividad comercial. Se concluyd que los factores sociales y econdmicos
determinan las practicas informales del mercado San José. La metodologia fue
descriptiva, con una total 1,100.00 comerciantes, de los cuales se determind una unidad
de 285 a quienes se aplico un cuestionario. Se reconoce de la investigacion y que es
contrastable con la investigacion que los factores sociales y economicos determinan el
comercio informal en las ciudades del pais.

Chocce (2020), Lima — Pert, identifico los factores de la informalidad en
comerciantes del mercado de Huanta, 2019. Los resultados fueron que es bajo el factor
cultural en 57.8%, el factor econdmico en 59.6%, el factor administrativo en 67.1%.
Referente a la informalidad este fue de 60.9%, las normas tributarias no se cumplen en
64.6%, el 65.25% no cumple las normas laborales. Referente al factor cultural y la falta
de formalidad se mostrd que es el 55.28% siendo este bajo, asi como el factor economico.
Se concluy6 que los elementos culturales, econdmicos y administrativos son los que
establecen la informalidad de los comercios del mercado de Huanta. El estudio fue
cuantitativo, descriptiv0, no experimental — transversal, con un total de 277 comerciantes
de los cuales se aplicd un cuestionario a 161 de ellos. La investigacion se contrasta con
el estudio porque reconoce como los factores sociales, econdémicos e inclusive el
desconocimiento de las normas tributarias y laborales generan informalidad.

Rodriguez (2019), Chimbote — Pert, establecio los principales factores de la
informalidad del comercio de ropa del mercado principal de Chimbote. Los resultados
fueron que los elementos que determinan la informalidad son la carencia de empleo segtiin
el 58%, el grado de instruccion de la primaria en 52%. El motivo del comercio informal

es el trabajo conforme el 50%, es dificil ser formal por el costo de acuerdo con el 75%,
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el 54% no tienen RUC, no emite ningln tipo de comprobantes segun el 92%, el 54% no
ha recibido capacitaciones, no realiza ningun tipo de pago a la municipalidad segtn el
90%. Se concluy6 que la informalidad se genera por la carencia de empleo, los efectos
socioeconomicos, el incumplimiento de la formalidad y los costos fiscales. La
metodologia de la investigacion fue descriptiva, disefio no experimental, con una
poblacién de 200 comerciantes y una muestra de 60 a quienes se aplico un cuestionario.
Se reconoce de la investigacion que los factores socioecondomicos como el desempleo y
el grado de instruccion son elementos que determinan la informalidad en los
comerciantes.

Pariona y Suasnabar (2019), Huancayo — Pert, identifico los factores del
comercio informal en el mercado Patifio de Huancayo, 2018. Los resultados fueron que
los factores que se asocian al nivel informal son el nivel de instruccion con el 69.7% de
nivel secundario siendo la edad seglin el 79.5% lo que motivo a que se dediquen al
comercio informal, el desempleo ha sido la causante de efectuar un comercio informal
segun el 60.5%, los comerciantes informales el 16.4% se dedica a actividades de
limpieza, el 17.8% es empleado y el 19.2% es empleado municipal. Referente a los
factores econdmicos se reconocidé que los comerciantes informales el 32.4% tiene a
invertido un capital menor a S/ 500, el 24.3% tiene un capital de S/ 500 a S/ 999, la fuente
de financiamiento del 82.2% es de su ahorro personal, se ha dedicado a esta actividad
porque necesita independencia personal segin el 67%, se han dedicado a la actividad
comercial porque necesitan independencia econdmica de acuerdo con el 94.6%,
necesidad de ingresos econdmicos del 87%. Finalmente, se determind que el nivel de
instruccion, la tendencia al empleo son factores que determinan el ejercicio del comercio
informal con una significancia de Chi Cuadrado de [p = 0.000] y de los factores
econdmicos fueron la inversion y la necesidad de colaborar con la econdmica y por lograr
su independencia. Se concluyd que el grado de instruccion como el grado de inversion y
de independencia son factores de la informalidad. El estudio fue cuantitativo, relacional,
no experimental, con un total de 298 comerciantes a los cuales se aplico un cuestionario.
Se reconoce de la investigacion que tanto el factor social como econémico determinan la
decision de los comerciantes a ser informales, ademas la carencia de empleo es un factor
que determina esta decision.

Edquen y Sénchez (2023) Chota — Cajamarca, tuvieron como objetivo determinar
la influencia de los factores socioecondmicos en el comercio informal en el Mercado

Mayorista Julio Vasquez Acuifia, Chota 2022. Los resultados de la investigacion fueron
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2.2,

que los factores socioecondmicos de los comerciantes referentes al factor social fueron
el 68.47% procede del area urbana, el 64.86% son de sexo femenino, el 37.84% se
encontrd entre las edades de 31 — 40 afios, el 46.85% tiene secundaria completa, el
36.04% tiene tres habitaciones, el 72.07% su vivienda es independiente, el 45.95% su
hogar es propia, el 54.95% su hogar se compone en 3 a 4 miembros, el 7.27% tiene como
jefe de hogar al padre de familia y referente al factor econdmico los ingresos del 25.23%
es de S/ 300 a S/ 500 mensual, el 51.35% son comerciantes y el 36.94% vende productos
alimenticios. Referente al comercio informal se encontré vinculado al incumplimiento
de las obligaciones con la administracion tributaria como la falta de inscripcion en el
RUC del 92.79%, ausencia de la declaracion de impuestos del 96.40% y la carencia de
pago de impuesto del 96.40% vy la influencia de los factores socioecondmicos y el
comercio informal en el Mercado Mayorista Julio Vasquez Acuiia es significativa [0.013
< 0.05]. Se concluy6 que los factores socioecondémicos influyen de forma significativa
en el comercio informal del Mercado Mayorista Julio Vasquez Acufia de la ciudad de
Chota durante el 2022. La metodologia del estudio se plante6 en una investigacion basica,
de alcance descriptivo — relacional, enfoque cuantitativo, con una poblacion de 331
comerciantes y una muestra de 111 a quienes se aplicd un cuestionario asociado a las
variables de estudio.
Bases teoricas cientificas
2.2.1. Teoria del capital humano de Gary Becker
La teoria del capital humano de Becker (1975) citado por Quintero (2020)
refiere que la educacidn, la formacion, las habilidades y conocimientos por parte de
los individuos pueden considerarse como inversiones que generan retornos
econdémicos en forma de mayores ingresos y oportunidades laborales. Es decir, que
la agrupacion de habilidades, conocimientos, experiencia y atributos personales que
posee un individuo y que contribuyen a su productividad y capacidad para generar
valor econdmico. Esta teoria es aplicable al estudio porque es considerable reconocer
que la educacion y la capacitacion afectan la eleccion de los individuos de participar
en la economia informal en lugar de la formal, ademas la experiencia laboral y las
habilidades influyen en la eleccion de la informalidad.
2.2.2. Teoria de sistemas de David Easton
La teoria de sistemas de David Easton, aplicada a la politica, propone ver al
sistema politico como un sistema abierto que interactia con su entorno, recibiendo

entradas (demandas y apoyos) y produciendo salidas (decisiones y acciones). De tal
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manera que este enfoque busca comprender como se toman las decisiones politicas
y como el sistema se adapta y evoluciona en respuesta a su entorno (Lopez, 2008).
2.2.3. Factores

Es la interaccion entre los diversos aspectos que influyen en el
comportamiento, decisiones y resultados de una organizacion, institucion,
comunidad o pais (Camilo, 2006). Estos factores estan interconectados y
determinan el bienestar y progreso de las personas, comunidades y naciones
(Comision Econodmica para América Latina y el Caribe [CEPAL], 2017).
Factores Sociales.

Segun Collins et al. (1964) los factores sociales son todos aquellos
elementos que tienen influencia desde el exterior; se establecen como aquellos
vinculados a la predisposicion para emprender a menudo estan asociados con el
contexto familiar, la experiencia laboral, el orden de nacimiento, el estado civil, la
edad, el nivel educativo de los padres y de uno mismo, los habitos de trabajo, entre
otros. De acuerdo con Cecchini (2005), los indicadores sociales son los siguientes:

Procedencia: Esta la desegregacion que determina la segmentacion urbana
y rural, unidades administrativas y de zonas geo - climaticas. Ademas, este
elemento permite el desglose segin el nimero de habitantes y elaborar datos
especificos.

Género: Es el desglose por género que representa el instrumento basico
para permitir un enfoque relacional y comparativo.

Edad: La desagregacion social por grupos de edad el cual es esencial para
la formulacion de politicas publicas y la focalizacion de estas. Es asi como
determina los rangos esenciales de poblacion.

Vivienda: Desagregacion que establece la vivienda, el tamafio y el tipo de
hogar (unipersonal, nuclear monoparental, nuclear sin hijos, extenso o
compuesto).

Nivel educativo: Normalmente se refiere al nivel avanzado que una persona
ha alcanzado en su educacion, o la cantidad promedio de afios que ha dedicado a
sus estudios. Esta forma de segmentar la informacion permite destacar las
variaciones en los resultados laborales en funcién de la educacion de los

individuos.
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Factor economico

Castillo y Rodriguez (2015) mencionan que son acciones relacionadas con
la actividad productiva de servicios y bienes para cubrir con las carencias basicas
de un pais, sin embargo, la gran mayoria de paises subdesarrollados pagan sus
importes de acuerdo con su excedente econdmico, mientras no cuenten con ello no
realizan el pago de sus obligaciones, trayendo consigo una reduccion en la
recaudacion tributaria y por consiguiente problemas econdémicos para el pais.

Ingresos: Se refiere al monto de ingresos que percibe el contribuyente; donde a
menores ingresos, mayor probabilidad de informalidad.

Capacidad de pago: Es la posibilidad real del contribuyente de cumplir con sus
obligaciones tributarias, debido al margen de utilidad reducido.

Acceso a financiamiento: La informalidad limita el crédito y, a la vez, la falta de

crédito refuerza la informalidad.

Factores politicos

Los factores politicos como aquellos elementos vinculados a las decisiones
gubernamentales que afectan el comportamiento econdmico de los individuos.
Segun ellos, las politicas fiscales y la administracion tributaria son influenciadas
por la estabilidad politica, la capacidad del gobierno para imponer leyes y la
percepcion publica de la justicia del sistema tributario (Sanchez et al., 2021). En
el contexto de la informalidad tributaria, una politica tributaria inconsistente o
percibida como injusta puede incentivar la evasion fiscal.

Politicas tributarias: Cuando las politicas fiscales no son claras, son
percibidas como injustas o no estan bien implementadas, los comerciantes pueden
sentirse desmotivados a cumplir con sus obligaciones tributarias. Esto puede
incluir la falta de incentivos para la formalizacion o impuestos demasiado altos
que dificultan la competitividad de los pequefios negocios.

Corrupcion: La presencia de corrupcion en las autoridades locales o
nacionales puede generar desconfianza en el sistema tributario, llevando a los
comerciantes a no cumplir con sus obligaciones debido a la percepcion de que los

recursos recaudados no se destinan a beneficios comunitarios.
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Sensibilizacion tributaria: Si las autoridades no llevan a cabo campanas de
sensibilizacién o educacion sobre la importancia del cumplimiento tributario,
muchos comerciantes pueden desconocer sus responsabilidades fiscales o no
entender los beneficios de formalizarse.

Inestabilidad politica: En un entorno de inestabilidad politica, donde las
politicas cambian con frecuencia o la administracion publica no es efectiva, los
comerciantes pueden optar por no formalizarse debido a la incertidumbre y la falta
de confianza en la continuidad de las politicas fiscales.

2.2.4. Informalidad tributaria
Se establece como la falta de regulacion, formalidad o legalidad en una actividad
econdmica especifica (Malquiy Lopez, 2021); se trata de la omision en el cumplimiento
de las regulaciones y normas gubernamentales. Segun Loayza (2007) implica
encontrarse al margen de las obligaciones fiscales y normas legales, lo cual resulta en
la falta de proteccion y los servicios que el gobierno puede proporcionar.
Obligaciones formales

Seglin el autor Rojas y Delgado (2022), la obligacion formal es aquella que
implica el cumplimiento de los tramites administrativos establecidos por la ley, los
cuales no estan relacionados directamente con el monto del impuesto a pagar, sino
con el proceso mediante el cual el contribuyente interactia con el sistema
tributario. Estas incluyen el registro del contribuyente en el sistema fiscal, la
presentacion de declaraciones periddicas, la emision de comprobantes de pago, y
la conservacion de registros contables. Aunque estas obligaciones no involucran
el calculo de los tributos, son fundamentales para la correcta administracion y
control de las finanzas publicas.

Obligaciones sustanciales

De acuerdo con Rojas y Delgado (2022), la obligacion sustancial hace
referencia a la responsabilidad del contribuyente de pagar los impuestos que
corresponden, es decir, el cumplimiento del monto que se debe tributar segtn la
actividad econdmica realizada. Esta obligacion tiene que ver con la determinacion
de la base imponible y el pago efectivo de los tributos. Es la parte econémica del
cumplimiento tributario, y su inobservancia directamente impacta la recaudacion

fiscal y la sostenibilidad del sistema tributario.
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2.3.

2.4.

Bases normativas

Decreto Legislativo N° 1409 (2018) promueve la regularizacion y el dinamismo
de las micro, pequefias y medianas empresas a través de la creacion de una forma
alternativa de sociedad de responsabilidad limitada llamada Sociedad por Acciones
Cerrada Simplificada. Este decreto reconoce la naturaleza legal de esta entidad, su
personalidad juridica, el contenido del documento de constitucion y su respectivo
registro. El proposito de esta normativa es permitir que los comerciantes en situacion de
informalidad puedan formalizar sus actividades con costos reducidos y cumplir con sus
obligaciones ante las autoridades.

La Ley del Impuesto General a las Ventas (IGV), aprobada mediante el Decreto
Supremo N° 055-99-EF, establece el régimen tributario del IGV, un tributo indirecto que
grava el consumo de bienes y servicios dentro del territorio peruano. Este impuesto es
aplicado a las transacciones comerciales, incluyendo la venta de bienes muebles, la
prestacion de servicios, y la importacion de productos. El IGV se caracteriza por ser un
tributo de naturaleza progresiva, pues su tasa general se aplica sobre el valor agregado
en cada etapa del proceso productivo y comercial.

El Impuesto a la Renta se regula bajo el Decreto Supremo N° 054-99-EF, el cual
establece las bases del régimen tributario para las personas naturales y juridicas en el
Perti. Este impuesto se aplica a las rentas netas obtenidas por los contribuyentes dentro y
fuera del pais, y cubre diversas categorias de ingresos, tales como los obtenidos por
actividades empresariales, trabajos dependientes e independientes, y otros. La ley
proporciona un marco detallado para la determinacién de la base imponible, las
deducciones permitidas y los regimenes de exoneracion para ciertos sectores.

El Cédigo Tributario del Peru, aprobado por el Decreto Supremo N° 135-99-EF,
establece el marco normativo y los procedimientos a seguir en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias. Regula los derechos y deberes de los contribuyentes, las
facultades de fiscalizacion y control de la Superintendencia Nacional de Aduanas y
Administracion Tributaria - SUNAT, y los mecanismos de resolucion de disputas
tributarias. Este codigo establece los procedimientos de determinacion, recaudacion y
fiscalizacion de los tributos, asi como las sanciones aplicables a los infractores.
Definicion de términos basicos
Comerciante. Un comerciante es una persona o empresa que se ocupa de adquirir y
vender productos o servicios con el fin de obtener ganancias (Instituto Interamericano de

Cooperacion para la Agricultura [IICA], 2018).
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Cultura. Conjunto de valores, creencias practicas, normas, tradiciones, conocimientos y
expresiones artisticas que caracterizan a un grupo humano en particular (Barrera, 2013).
Ingreso. Cantidad de dinero o valor econdmico que una persona, empresa u organizacion
recibe o genera durante un periodo especifico (Loayza, 2007).

Inversion. Accion de destinar recursos, ya sean financieros, materiales o humanos, con
el propodsito de obtener beneficios o generar un rendimiento en el futuro (BCRP, 2011).
Instruccion. Conjunto de actividades y estrategias disefiadas para facilitar el aprendizaje
y fomentar el desarrollo integral de los estudiantes (Barrera, 2013).

MYPE. Acrénimo de “Micro y Pequefia Empresa”, un término utilizado para referirse a
las empresas de pequefia escala que tienen un numero limitado de empleados, ingresos y
activos en comparacion con las empresas de mayor tamafo (Sanchez y Chofloque, 2019).
Tributo. Obligacion que tienen los ciudadanos y las empresas de contribuir con el Estado
mediante el pago de impuestos, tasas y otros gravamenes (Ruiz, 2017).

Inscripcion al RUC. Es el tramite mediante el cual te registras en la SUNAT para
obtener un nimero Unico de 11 digitos que te identifica como contribuyente (persona
natural o juridica). Es un requisito obligatorio si vas a realizar alguna actividad

econdémica, emitir comprobantes de pago, o pagar impuestos.
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3.1.

3.2.

CAPITULO III
MARCO METODOLOGICO
Método de investigacion

La investigacion aplico el método hipotético-deductivo, que implica la
formulacion de hipotesis a partir de la teoria existente y la posterior busqueda de
evidencia para refutar o validar dichas hipotesis (Bernal, 2010). Este enfoque fue clave
para explorar la asociacién entre las variables que contribuyen a la informalidad
tributaria, permitiendo desarrollar explicaciones mas robustas y fundamentadas.

ademads, se utilizd el método analitico, el cual consiste en descomponer el
fenomeno de la informalidad en sus partes individuales para analizarlas en su conjunto
(Hernandez et al, 2014). Este enfoque permitié operacionalizar las dimensiones de los
factores asociados al comportamiento tributario de los comerciantes del Mercado Central
de Chota. A través de estos métodos, se pudo establecer indicadores claros para el analisis
y obtener resultados significativos que contribuye a la generacion de conclusiones y
recomendaciones orientadas a la mejora de la formalizacion en dicho sector durante el
afno 2024.

Tipo de investigacion

La investigacion se planted como una investigacion basica porque de acuerdo con
Cordova (2019) permite la generacion de conocimientos. En ese sentido, el estudio se
enfoca en reconocer a través de los resultados los factores asociados informalidad de los
comerciantes del Mercado Central de Chota durante el 2024.

El nivel es relacional porque de acuerdo con Bernal (2019) se permite examinar
y buscar relaciones entre las variables de estudio. Con referencia a lo indicado se parte
de la premisa de relacionar los factores asociados a la informalidad de los comerciantes
del Mercado Central de Chota durante el 2024.

El disefio de investigacion adoptado fue de naturaleza no experimental, ya que,
segiin Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018), no se manipulan las variables. En este
sentido, en el estudio, los factores de la informalidad de los comerciantes del Mercado
Central de Chota no fueron objeto de manipulacion por parte de los investigadores.

El enfoque cuantitativo se enmarcé en lo indicado por Coérdova (2019) quien
detalla que se utiliza este enfoque porque se plantea la recoleccion y el analisis de datos
a través de procesos numéricos. Por lo tanto, se planteo en la investigacion la recoleccion
de datos a través de un cuestionario los que fueron analizados a través de elementos

numéricos y porcentuales.
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3.3. Diseiio de investigacion

El estudio fue una investigacion no experimental de naturaleza transaccional, de
acuerdo con lo planteado por Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018) este enfoque, tanto
la variable como las dimensiones no fueron manipuladas, ya que se llevo a cabo en un
periodo y momento especificos. Con relacion a este aspecto, el estudio se centrd en
analizar los factores de la informalidad, los cuales no fueron objeto de manipulacion, y
se recolectaron los datos durante el afio 2024. A continuacion, se presenta el disefio de
investigacion:
Figura 1

Diserio de la investigacion

X
M r
".Ir'
M: Muestra.
Vi: Factores.
Va: Informalidad tributaria

3.4. Operacionalizacion de variables
Tabla 1

Operacionalizacion de variables

Variable Definicion conceptual Dimensiones Indicadores

Es la interaccion entre los ,
Género

aspectos sociales y

econémicos que conforman el Estado civil

funcionamiento de una Factores Edad
Factores . .

sociedad (Camilo, 2006). sociales

Estos factores estan Nivel de

interconectados y determinan . .,
instruccion

el bienestar y progreso de las
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Variable Definicion conceptual Dimensiones Indicadores

personas, comunidades y

naciones (CEPAL, 2017). Procedencia

Ingresos

Factores Capacidad de pago

econdémicos
Acceso a
financiamiento
Politica tributaria
Corrupcion
Factores Sensibilizacion
politicos tributaria
Inestabilidad
politica
Se establece como la falta de
regulacion, formalidad o
legalidad en una actividad
Informalidad economica especifica (Malqui Inscripcion al o
. _ Inscripcion al RUC
tributaria y Lopez, 2021); se tratadela RUC

omision en el cumplimiento
de las regulaciones y normas

gubernamentales.

3.5. Poblacion, muestra, muestreo y unidad de analisis
3.5.1. Poblacion
La poblacion a la que se refiere la investigacion, segun Bernal (2010),
abarca todos los elementos considerados. En este caso, la investigacion se enfoco
en 283 comerciantes del Mercado Central de Chota, segiin el padréon de

comerciantes proporcionada por la Municipalidad Provincial de Chota.
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3.6.

3.5.2. Muestra
La muestra de la investigacion estuvo compuesta por 164 comerciantes del
Mercado Central de Chota, los cuales son seleccionados para obtener la
informacion necesaria para el desarrollo del estudio y para realizar la medicién y
observacion de la variable que es objeto de estudio.
Figura 2

Diserio de la investigacion

N*Zz*p*q
n:
e2*(N-1)+Z**p*q

283*1.962*0.5%0.5
0.052*(283-1)+1.962*0.5*0.5

n=164
3.5.3. Muestreo
El muestreo segun Vara (2015) es el proceso de extraer una muestra a partir
de una poblacion. En la investigacion el muestreo empleado fue el muestreo
probabilistico simple, el cual establece la posibilidad de que cada individuo que
conforma la poblacion sea seleccionado.
3.5.4. Unidad de analisis
La unidad de andlisis conforme a Vara (2015) son los elementos que
conforman directamente el estudio. Los elementos o unidad de analisis en la
investigacion se encontraron conformados por los comerciantes del Mercado
Central de Chota.
Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.1. Técnicas de recoleccion de datos
En este estudio se utiliz6 la técnica de encuesta, que segun Cordova (2019),
consiste en recopilar datos mediante una serie de preguntas relacionadas con uno
0 mas aspectos, basandose en indicadores. La encuesta se emple6 para disefiar un
cuestionario como instrumento de investigacion y obtener datos sobre los factores
asociados a la informalidad de los comerciantes del Mercado Central de Chota.
3.6.2. Instrumentos de recoleccion de datos
El instrumento seleccionado para recopilar los datos fue el cuestionario,

que, de acuerdo con Vara (2015), permite obtener informacidn sobre la percepcion
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3.7.

3.8.

y caracteristicas de la variable estudiada. En este caso, el cuestionario se utiliz
para recoger datos sobre los factores sociopoliticos asociados al comercio
informal.

Dicho cuestionario paso por un proceso de validacién de contenido de 3
expertos, los cuales aprobaron el instrumento con V de Aiken de 0.982 para los
factores y 1.00 para informalidad tributaria.

Seguidamente se aplicé a una muestra piloto de 30 participantes con los
cuales de obtuvo la confiabilidad KR-20 para la variable Factores de 0.78 y para
la variable informalidad no se aplic6 ya que fue un unico items.

Procesamiento y analisis de datos
3.7.1. Procesamiento de datos

El procesamiento de datos se llevd a cabo utilizando el software estadistico
SPSS y hojas de célculo. Los datos recopilados fueron procesados y codificados
con el objetivo de identificar qué factores socioecondmicos estan relacionados con
la informalidad de los comerciantes del Mercado Central de Chota.

3.7.2. Analisis de datos

Los datos fueron analizados mediante tablas generados a partir de los datos
recopilados y procesados. En esta etapa, también se determinaron los factores
asociados a la informalidad de los comerciantes del Mercado Central de Chota
mediante la estadistica inferencial logit.

Aspectos éticos y rigor cientifico

Se abordaron los aspectos éticos que estuvieron presentes en la investigacion, los
cuales incluyen la generacion de nuevos conocimientos como objetivo principal, el
respeto a la voluntad y autonomia de los participantes como manifestacion de la dignidad
humana, y el acatamiento de las reglas y limites que establecen los margenes de la
investigacion como forma de justicia. En cuanto al rigor cientifico, estuvo relacionado
con la confidencialidad de la informacion, la busqueda de la verdad y la aplicabilidad de
las herramientas utilizadas en otros estudios, con el proposito de cumplir los objetivos

planteados en la investigacion.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. Analisis e interpretacion de resultados

Resultados del primer objetivo especifico:
Tabla 2

Factores sociales asociados a la informalidad

Error
B estandar Wald gl Sig. Exp(B)

Paso 1* Genero -,083 ,463 ,032 1 ,857 ,920

Estado civil 1,939 ,646 9,007 1 ,003 6,949

Edad 1,094 ,463 5,574 1 ,018 2,985

Nivel de 2,428 ,459 28,037 1 ,000 11,337

estudios

Procedencia  ,346 ,595 ,338 1 ,561 1,414

Constante 2913 ,709 16,893 1 ,000 ,054

a. Variables especificadas en el paso 1: Genero, Estado civil, Edad, Nivel de estudios,

Procedencia.

La tabla 2 muestra los resultados de la regresion logistica binaria aplicada para identificar los
factores sociales asociados a la informalidad tributaria en los comerciantes del Mercado Central
de Chota, con un p-valor menor al 5%, existe evidencia estadisticamente significativa que el
estado civil, la edad y el nivel de estudios determina la informalidad; ademés factores como
género y procedencia no aporta al modelo. Lo que indica que estos factores sociales influyen
de manera significativa en la probabilidad de que los comerciantes se encuentren inscritos o no
en el Registro Unico de Contribuyentes (RUC). Respecto a la magnitud del efecto, el odds ratio
(Exp(B)) muestra que los comerciantes segtn su estado civil tienen 6.9 veces mas probabilidad
de presentar informalidad tributaria; mientras que la edad incrementa dicha probabilidad en 2.9
veces. Asimismo, el nivel de estudios presenta el mayor impacto en el modelo, al evidenciar
una probabilidad 11.3 veces mayor, lo que confirma la relevancia del componente educativo

en la decision de formalizacion tributaria.
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Resultados del segundo objetivo especifico:
Tabla 3

Factores economicos asociados a la informalidad

Error
B estandar ~ Wald gl Sig. Exp(B)
Paso 1* Ingresos -,496 ,105 22,206 1 ,000 ,609
Capacidad de pago -,829 ,605 1,880 1 ,170 ,436
Acceso all,673 477 12,307 1 ,000 5,326
financiamiento
Constante 1,814 514 12,440 1 ,000 6,134

a. Variables especificadas en el paso 1: Ingresos, Capacidad de pago, Acceso a financiamiento.

La Tabla 3 muestra los resultados de la regresion logistica binaria aplicada para identificar los
factores econdmicos asociados a la informalidad tributaria en los comerciantes del Mercado
Central de Chota. Con un p-valor menor al 5%, existe evidencia estadisticamente significativa
de que los ingresos y el acceso al financiamiento determinan la informalidad tributaria;
mientras que la capacidad de pago no aporta de manera significativa al modelo. Estos
resultados indican que los factores economicos influyen de manera significativa en la
probabilidad de que los comerciantes se encuentren inscritos o no en el RUC. Respecto a la
magnitud del efecto, el odds ratio (Exp(B)) evidencia que los comerciantes con menores niveles
de ingresos presentan una reduccion en la probabilidad de formalizacion, dado que el valor
obtenido (Exp(B) = 0.609) indica una relacion inversa con la inscripcion al RUC. Asimismo,
el acceso al financiamiento muestra un efecto positivo y significativo, incrementando la
probabilidad de formalizacion en 5.3 veces, lo que confirma que la disponibilidad de crédito
formal constituye un factor determinante para la incorporacion de los comerciantes al sistema

tributario.
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Resultados del tercer objetivo especifico:

Tabla 4

Factores politicos asociados a la informalidad

Error
B estandar Wald gl Sig. Exp(B)

Paso 1* Politicas tributarias 1,273 ,588 4,683 1 ,030 3,572

Corrupcion 2,401 434 30,573 1 ,000 11,035

Sensibilizacion ,639 ,373 2,938 1 ,087 1,895

tributaria

Inestabilidad politica ,593 ,302 3,865 1 ,049 1,810

Constante -4,469 1,096 16,626 1 ,000 ,011

a. Variables especificadas en el paso 1: Politicas tributarias, Corrupcion, Sensibilizacion

tributaria, Inestabilidad politica.

La Tabla 4 muestra los resultados de la regresion logistica binaria aplicada para identificar los
factores politicos asociados a la informalidad tributaria en los comerciantes del Mercado
Central de Chota. Con un p-valor menor al 5%, existe evidencia estadisticamente significativa
de que las politicas tributarias, la corrupcion y la inestabilidad politica determinan la
informalidad tributaria; mientras que la sensibilizacién tributaria no aporta de manera
significativa al modelo. Respecto a la magnitud del efecto, el odds ratio (Exp(B)) muestra que
unas politicas tributarias inadecuadas incrementan la probabilidad de informalidad tributaria
en 3.5 veces (Exp(B) = 3.572). Asimismo, la corrupcion presenta el mayor impacto dentro del
modelo, al evidenciar una probabilidad 11.0 veces mayor de informalidad tributaria (Exp(B) =
11.035), lo que confirma su influencia determinante en el incumplimiento de las obligaciones
tributarias. De igual manera, la inestabilidad politica incrementa la probabilidad de
informalidad en 1.8 veces (Exp(B) = 1.810), reflejando que la falta de continuidad y confianza

en las instituciones publicas incide negativamente en la formalizacion de los comerciantes.
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Resultados del tercer objetivo general:
Tabla §

Factores sociales, economicos y politicos asociados a la informalidad

Factores Indicadores

Sociales Estado civil

Edad

Nivel de estudios
Economicos Ingresos

Acceso a financiamiento
Politicos Politicas tributarias

Corrupcion

La Tabla 5 presenta los factores sociales, econdmicos y politicos asociados a la informalidad
tributaria en los comerciantes del Mercado Central de Chota, identificados a partir del analisis
estadistico realizado, mismos que en su conjunto confirman que la informalidad tributaria es
un fendmeno multidimensional, determinado por factores sociales, econdmicos y politicos que
interactan entre si, por lo que su reduccion requiere estrategias integrales orientadas al
fortalecimiento educativo, la mejora del acceso al financiamiento y el disefio de politicas

tributarias transparentes y equitativas.

4.2. Discusion de resultados

Los resultados del estudio permitieron determinar que los factores sociales, economicos
y politicos presentan una asociacion estadisticamente significativa con la informalidad
tributaria en los comerciantes del Mercado Central de Chota, al evidenciar p-valores inferiores
al nivel de significancia del 5% en la mayoria de sus indicadores. Estos resultados confirman
que la informalidad tributaria es un fendmeno multidimensional, influenciado por variables
individuales, econdmicas e institucionales que interactiian entre si. Datos que concuerdan con
Quispe (2019), quien sostuvo que la informalidad surge como resultado de factores sociales,
economicos y estructurales combinados. Asimismo, coinciden con Palacin y Loarte (2023) y
Rupay (2021), quienes concluyeron que la informalidad no puede explicarse desde una sola
variable, sino desde un conjunto de condiciones socioecondmicas. De igual manera, Edquen y
Sanchez (2023) demostraron que los factores socioecondmicos influyen significativamente en

el incumplimiento de las obligaciones tributarias en los comerciantes de Chota. En
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consecuencia, el presente estudio ratifica que la reduccion de la informalidad tributaria requiere
politicas integrales orientadas al fortalecimiento educativo, la inclusion financiera y la mejora
del sistema tributario.

Los resultados obtenidos permitieron identificar que los factores sociales asociados a
la informalidad tributaria en los comerciantes del Mercado Central de Chota fueron el estado
civil (p = 0.003), la edad (p = 0.018) y el nivel de estudios (p = 0.000), evidenciando una
relacion estadisticamente significativa al presentar valores inferiores al nivel de significancia
del 5%. En contraste, el género (p = 0.857) y la procedencia (p = 0.561) no mostraron
asociacion significativa con la informalidad tributaria. Estos resultados indican que las
caracteristicas sociodemograficas, particularmente el componente educativo, influyen
directamente en la decision de los comerciantes de inscribirse o no en el RUC. Hallazgos que
coinciden con lo reportado por Loja (2020), quien determiné que la edad y el nivel educativo
son factores determinantes del comercio informal, debido a que influyen en el conocimiento y
la capacidad de gestion del negocio. Asimismo, Quispe (2019) identificé que la informalidad
se relaciona significativamente con el nivel educativo, la edad y la situacion familiar de los
comerciantes. De igual forma, los estudios de Palacin y Loarte (2023) y Rupay (2021)
concluyeron que el estado civil y el grado de instruccion condicionan la permanencia en la
informalidad. En consecuencia, los resultados del presente estudio confirman que los factores
sociales, especialmente el nivel educativo, constituyen elementos clave en el proceso de
formalizacion tributaria.

En relacion con los factores econdmicos, los resultados evidenciaron que los ingresos
(p = 0.000) y el acceso al financiamiento (p = 0.000) se encuentran significativamente
asociados a la informalidad tributaria, mientras que la capacidad de pago (p = 0.170) no
presentd influencia estadistica significativa. Esto demuestra que las limitaciones econdmicas y
la falta de recursos financieros reducen la probabilidad de formalizacion, motivando a los
comerciantes a mantenerse al margen del sistema tributario como mecanismo de subsistencia.
Resultados que son coherentes con lo encontrado por Quispe (2019), quien sefald que los bajos
ingresos constituyen una de las principales causas del comercio informal. Asimismo, Sanchez
(2021) evidenci6 que la informalidad surge como consecuencia de la escasez de empleo y la
necesidad de generar mayores ingresos economicos. De igual manera, Lipa (2021) y Pariona y
Suasnabar (2019) concluyeron que el nivel de ingresos, el capital de trabajo y la fuente de
financiamiento influyen directamente en la decision de formalizar un negocio. Del mismo

modo, Edquen y Sanchez (2023) confirmaron que los factores econdmicos presentan una
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relacion significativa con el incumplimiento de las obligaciones tributarias en los comerciantes
del distrito de Chota, resultados que respaldan empiricamente el presente estudio.

Respecto a los factores politicos, los resultados mostraron que las politicas tributarias
(p = 0.030), la corrupcion (p = 0.000) y la inestabilidad politica (p = 0.049) se encuentran
significativamente asociadas a la informalidad tributaria; mientras que la sensibilizacion
tributaria (p = 0.087) no presentd asociacion estadistica significativa. Estos resultados
evidencian que la percepcion de un sistema tributario complejo, inestable y poco confiable
incide negativamente en la disposicion de los comerciantes para formalizar sus actividades
econdomicas. Hallazgos que guardan relacion con lo sefialado por Chocce (2020), quien
identifico que los factores administrativos y el incumplimiento de las normas tributarias
influyen significativamente en la informalidad. Asimismo, Rodriguez (2019) concluy6 que los
elevados costos de formalizacion y la desconfianza en la administracion publica fomentan el
incumplimiento tributario. De igual manera, Pariona y Suasnabar (2019) determinaron que la
percepcion de las politicas publicas y la falta de estabilidad institucional inciden directamente
en la decision de mantenerse en la informalidad. Por tanto, los resultados confirman que la
informalidad tributaria también responde a deficiencias estructurales del entorno politico e

institucional.
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CONCLUSIONES

1. Se analiz6 los factores asociados a la informalidad tributaria de los comerciantes del
Mercado Central de Chota durante el afio 2024, determinandose que la informalidad
tributaria es un fendmeno complejo y multidimensional, predominado por factores sociales,
econdémicos y politicos que interactuan de manera conjunta. Los resultados evidenciaron
que las condiciones personales, la situacion econdémica y el entorno institucional
predominan en la decision de los comerciantes de formalizar o no sus actividades
econdmicas, lo que demuestra la necesidad de abordar la informalidad tributaria mediante
estrategias integrales orientadas a la educacion, el fortalecimiento econémico y la mejora
del sistema tributario.

2. Seidentifico los factores sociales asociados a la informalidad tributaria de los comerciantes
del Mercado Central de Chota durante el afio 2024, concluyéndose que las caracteristicas
sociodemograficas, especialmente el nivel de estudios, la edad y la situacion familiar,
predominan en el comportamiento tributario de los comerciantes. Estos factores
condicionan el conocimiento, la percepcion y la valoracion de la formalizacion, lo que
demuestra que el componente social cumple un rol determinante en la inscripcion y
permanencia dentro del sistema tributario.

3. Se identifico los factores econdmicos asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota durante el afo 2024, concluyéndose que las
limitaciones econdmicas, los niveles de ingreso y el acceso al financiamiento predominan
en la capacidad de los comerciantes para asumir las obligaciones tributarias. La precariedad
financiera y la falta de inclusion crediticia constituyen barreras relevantes para la
formalizacidon, generando que muchos comerciantes opten por mantenerse en la
informalidad como estrategia de subsistencia.

4. Se identifico los factores politicos asociados a la informalidad tributaria de los
comerciantes del Mercado Central de Chota durante el afio 2024, concluyéndose que el
entorno institucional, las politicas tributarias y la percepcion de corrupcion predominan en
el cumplimiento de las obligaciones fiscales. La desconfianza en las instituciones publicas
y la inestabilidad del marco normativo afectan negativamente la voluntad de formalizacion,
evidenciando que el fortalecimiento del sistema tributario y la transparencia gubernamental

son elementos clave para reducir la informalidad.
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RECOMENDACIONES

1. Al Ministerio de Economia y Finanzas, disefiar politicas tributarias integrales orientadas a
reducir la informalidad tributaria de los comerciantes, considerando los factores sociales,
econdémicos y politicos que predominan en la formalizacién, mediante estrategias de
educacion tributaria, simplificacion administrativa y fortalecimiento institucional.

2. A la SUNAT, fortalecer los programas de capacitacion y orientacion tributaria dirigidos a
los comerciantes, especialmente a aquellos con menor nivel educativo, mediante talleres y
campafias informativas que contribuyan al fortalecimiento de la cultura tributaria y al
cumplimiento voluntario de las obligaciones fiscales.

3. Al Ministerio de Economia y Finanzas, promover mecanismos tributarios simplificados e
incentivos para los pequefios comerciantes, facilitando el acceso a regimenes tributarios
adecuados y reduciendo las barreras econdmicas que dificultan la formalizacion, con la
finalidad de fomentar la incorporacion de los comerciantes al sistema tributario formal.

4. Al Ministerio de Economia y Finanzas, fortalecer las politicas de transparencia tributaria y
estabilidad normativa, promoviendo procedimientos administrativos mas simples y
accesibles, asi como mecanismos de control y supervision que generen mayor confianza en

las instituciones publicas y contribuyan a disminuir la informalidad tributaria.
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Anexo 1 Matriz de consistencias

ANEXOS

Titulo: Factores asociados a la informalidad de los comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024

Formulacion

Objetivos

Hipétesis

Variables, dimensiones e indicadores

Pregunta general
Qué factores
estan asociados a
la informalidad
tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024?

Preguntas
especificas

Qué factores
sociales estan
asociados a la
informalidad

tributaria de los
comerciantes  del
Mercado Central
de Chota, 20247

{Qué factores
econdémicos estan
asociados a la
informalidad
tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024?

Objetivo general
Analizar los
factores asociados
a la informalidad
tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024.

Objetivos
especificos
Identificar los
factores  sociales
asociados a la
informalidad

tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024.

Identificar los
factores
econémicos
asociados a la
informalidad

tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024.

Hipétesis general
Los factores
sociales,
econdmicos y
politicos estan
asociados a la
informalidad
tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024.

Hipétesis
especificas

Los factores
sociales estan
asociados a la
informalidad
tributaria de los
comerciantes del
Mercado Central
de Chota, 2024.

Los factores
economicos estan
asociados a la
informalidad
tributaria de los
comerciantes del

Factores
. . . . Escal .
Dimensiones Indicadores Items sea’d fie Niveles o rangos
medicion
Género 1
Estado civil 2
Edad 3
Factor social Nivel de A
instruccion
Bajo
. . Regular
Procedencia 5 Nominal &
Alto
Ingresos 6
Factor econémico Capacidad de 7
pago
Acceso a
e 8
financiamiento
Factor politico Politica tributaria 9
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Titulo: Factores asociados a la informalidad de los comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024

Formulacion Objetivos Hipétesis Variables, dimensiones e indicadores
{Qué factores | Identificar los | Mercado Central
politicos estan | factores politicos | de Chota, 2024. Corrupcién 10
asociados a la | asociados a la
informalidad informalidad Los factores ——
tributaria de los | tributaria de los | politicos estan SenS.lbIhZa:CI(')n 1
comerciantes del | comerciantes del | asociados a la tributaria
Mercado Central | Mercado Central | informalidad
de Chota, 20247 de Chota, 2024. tributaria de los Inestapiilidad 12
comerciantes del politica
Mercado Central
de Chota, 2024 Inscripcion al Inscripcion al 13
RUC RUC

Alcance, tipo y disefio de investigacion

Poblacién y Muestra

Técnica e instrumento

Estadistico a utilizar

Alcance
Relacional

Tipo
Basica

Disefio
No experimental — Transversal

Poblacion
283 comerciantes del Mercado Mayorista
de Chota del periodo 2024.

Muestra

164 comerciantes del Mercado Mayorista
de Chota

Técnica
Encuesta
Instrumento
Cuestionario

Regresion logistica binaria
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Anexo 2. Instrumentos

CUESTIONARIO

. INSTRUCCIONES

Marcar con un aspa [X] o Cruz [+] en la pregunta el indicador que usted considere pertinente.
Se le recuerda que el cuestionario tiene caracter anonimo y confidencial. Se le agradece de

antemano su participacion y colaboracion.
FACTORES
FACTORES SOCIALES

1. ;Cuadl es su género?

a. Masculino |:|
b. Femenino |:|

2. (Cual es su estado civil?

a. Soltero
b. Casado

3. ¢(Cual es su edad?

a. 18 —30 afios

U Ui

b. De 31 afos a mas

4. (Cuenta con estudios superiores?

a. Si
b. No

5. ¢Cuadl es su procedencia?

O UL

a. Urbano
b. Rural
FACTORES ECONOMICOS

6. ¢Cual es su nivel de ingresos mensual?

a. Hasta 5,000

il

b. Mayores a 5,000
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7. (Hasta cuanto estaria dispuesto a pagar SUNAT?

a. Hasta 50 soles

b. Mayor a 50 soles

il

8. ¢Cuenta con préstamos de alguna entidad financiera?

a. Si

b. No

il

IV. FACTORES POLITICOS
9. (Esta de acuerdo con las politicas tributarias que aplica el gobierno?

c. Si

il

d. No

10. ;Cree que la corrupcion afecta el camplimiento de las obligaciones tributarias?

a. Si

b. No

il

11. ;Ha recibido alguna capacitacion sobre como pagar sus tributos?

a. Si

b. No

L

12. ;Considera que la inestabilidad politica influye en su decision de formalizar y/o
cumplir con sus obligaciones tributarias?

a. Si

b. No

L

V. INFORMALIDAD TRIBUTARIA
13. ;Cuenta con RUC activo?

a. Si

il

b. No
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Anexo 3. Validacion de instrumentos

Ficha de validacion de contenido

1. Introduccion:

A continuacion, se le hace llegar el cuestionario, matriz de operacionalizacion de variables y
matriz de consistencia. Por lo que se le solicita que tenga a bien evaluar el instrumento que
permitira recoger la informacion para tesis denominada “Factores asociados a la informalidad
de los comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024”, de ser caso, hacer las sugerencias
para realizar las correcciones pertinentes.

II. Instrucciones

Los criterios de validacion de contenido son:

Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia
(pertenece a la (se comprende (tiene relacion con el (es esencial
dimension) facilmente) indicador) incluirlo)
Donde 1=de acuerdo y O=en desacuerdo.
Items S| g E Z { Observaciones
&0 |3 |«
VARIABLE: FACTORES
1. ;Cual es su género? b 1
2. (Cudl es su estado civil? Ll
3. (Cuaél es su edad? 1 1 1 1
4. (Cuenta con estudios superiores? 1 1 1 1
5. (Cual es su procedencia? 1 1 1 1
6. ¢ Cual es su nivel de ingresos mensual? 1 1 1 1
7. (Hasta cuanto estaria dispuesto a pagar I |1 1 1
SUNAT?
8. (Cuenta con préstamos de alguna entidad 1 1 1 1
financiera?
9. ( Esta de acuerdo con las politicas tributarias 1|1 ]1 1
que aplica el gobierno?
10. ;, Cree que la corrupcion afecta el cumplimiento | 1 | 1 1 1
de las obligaciones tributarias?
11. ;Ha recibido alguna capacitacion sobre como 1 1 1 1
pagar sus tributos?
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12. Considera que la inestabilidad politica influye 1|1 1 1
en su decision de formalizar y/o cumplir con
sus obligaciones tributarias

VARIABLE: INFORMALIDAD TRIBUTARIA

13. ;Cuenta con RUC activo? 1 1 1 1

II1. Datos del experto:

Apellidos y
nombres

DNI

Grado académico

Afios de
experiencia

Institucion

Cargo

Fecha

Firma
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Ficha de validacion de contenido
1. Introduccion:

A continuacion, se le hace llegar el cuestionario, matriz de operacionalizacion de variables y
matriz de consistencia. Por lo que se le solicita que tenga a bien evaluar el instrumento que
permitira recoger la informacion para tesis denominada “Factores asociados a la informalidad
de los comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024”, hacer las sugerencias para realizar
las correcciones pertinentes.

II. Instrucciones

Los criterios de validacion de contenido son:

Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia
(pertenece a la (se comprende (tiene relacion con el (es esencial
dimension) facilmente) indicador) incluirlo)

Donde 1=de acuerdo y O=en desacuerdo.

S| = |C| B
, S| S| &8 %
Items S | = | 8| 2 {Observaciones
S| 5| =2
4|9 |3 |
VARIABLE: FACTORES
1. ¢Cuadl es su género? 1 1 1 1
2. ;Cual es su estado civil? Lyl
3. ;Cual es su edad? Ll
4. (Cuenta con estudios superiores? 1 1 1 1
5. ¢Cuaél es su procedencia? . 1 1
6. (Cual es su nivel de ingresos mensual? . 1 1
7. (Hasta cuanto estaria dispuesto a pagar 1 1 1 1
SUNAT?
8. ¢Cuenta con préstamos de alguna entidad 1 1 1 1
financiera?
9. (Estéa de acuerdo con las politicas tributarias 1 1 1 1
que aplica el gobierno?
10. ;Cree que la corrupcion afecta el cumplimiento | 1 1 1 1
de las obligaciones tributarias?
11. ;Ha recibido alguna capacitacion sobre como 1 1 1 1
pagar sus tributos?
12. ;Considera que la inestabilidad politica influye 1 1 1 1
en su decision de formalizar y/o cumplir con
sus obligaciones tributarias’
VARIABLE: INFORMALIDAD TRIBUTARIA
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13. {Cuenta con RUC activo? 1 1 1 1

II1. Datos del experto:

Apellidos y
nombres

DNI

Grado académico

Afios de
experiencia

Institucion

Cargo

Fecha

Firma
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Ficha de validacion de contenido
1. Introduccion:

A continuacion, se le hace llegar el cuestionario, matriz de operacionalizacion de variables y
matriz de consistencia. Por lo que se le solicita que tenga a bien evaluar el instrumento que
permitira recoger la informacion para tesis denominada “Factores asociados a la informalidad
de los comerciantes del Mercado Central de Chota, 2024, de ser caso, hacer las sugerencias
para realizar las correcciones pertinentes.

II. Instrucciones

Los criterios de validacion de contenido son:

Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia
(pertenece a la (se comprende (tiene relacion con el (es esencial
dimension) facilmente) indicador) incluirlo)

Donde 1=de acuerdo y O=en desacuerdo.

S| = |C| B
S| 8| £ £
, v | T @ <
Items S | = | 8| 2 {Observaciones
S| S| £ |2
4|9 |3 |
VARIABLE: FACTORES
1. (Cuadl es su género? 1 1 1 1
2. ;Cual es su estado civil? Lyl
3. ;Cual es su edad? Ll
4. (Cuenta con estudios superiores? 1 1 1 1
5. ¢Cuaél es su procedencia? . 1 1
6. ¢( Cudl es su nivel de ingresos mensual? Ll 1
7. (Hasta cuanto estaria dispuesto a pagar 1 1 1 1
SUNAT?
8. ¢Cuenta con préstamos de alguna entidad 1 1 1 1
financiera?
9. ( Esta de acuerdo con las politicas tributarias 1 1 1 1
que aplica el gobierno?
10. ¢, Cree que la corrupcion afecta el cumplimiento | 1 1 1 1
de las obligaciones tributarias?
11. ;Ha recibido alguna capacitacion sobre como 1 1 1 1
pagar sus tributos?
12. Considera que la inestabilidad politica influye 1 1 1 1
en su decision de formalizar y/o cumplir con
sus obligaciones tributarias
VARIABLE: INFORMALIDAD TRIBUTARIA
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13. {Cuenta con RUC activo? 1 1 1 1

II1. Datos del experto:

Apellidos y
nombres

DNI

Grado académico

Afios de
experiencia

Institucion

Cargo

Fecha

Firma
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Anexo 4. V de Aiken

V DE AIKEN PARA LA VARIABLE FACTORES

Marque en la casilla en valor que corresponde a cada opcidn acorde al cumplimiento de
cada afirmacion, de la siguiente forma: 1) Si cumple, 0) No cumple.

V | Prome
; . Juez | Juez |Juez| Su | de | dioV
Items Indicadores 1 2 3 ma | Aik de
en | Aiken
El item estd claramente 1.00| 1.00| 1.00|3.00]{ 1.00
redactado
, El item es comprensible 1.00| 1.00{ 1.00| 3.00( 1.00
1. (Cualessu o T 1.00
género? Item es apropiado 1.00| 1.00| 1.003.00| 1.00|
teoricamente
El item ayuda medir la 1.00| 1.00{ 1.00{3.00| 1.00
variable de investigacion
El item esta claramente 100l 1.00l 1.0013.00! 1.00
redactado
i El item es comprensible 1.00] 1.00| 1.00(3.00] 1.00
2. (Cualessu E 3 1.00
estado civil? tem es apropiado 1.00| 1.00| 1.00|3.00| 1.00{
teoricamente
El {tem aynda medir la 1.00| 1.00{ 1.00{3.00| 1.00
variable de investigacion
El item esta claramente Lool 100l 1.0013.00! 1.00
redactado
, El item es comprensible 1.00| 1.00( 1.00|3.00| 1.00
3. (Cuélessu T ) 1.00
edad? et €5 aproplado 1.00| 1.00| 1.00[3.00| 1.00|
tedricamente
El item ayuda medir la 1.00| 1.00| 1.00|3.00| 1.00
variable de investigacion
El item esta claramente 100l 100l 1.0013.00! 1.00
redactado
4.  (Cuenta El item es comprensible 1.00| 1.00( 1.00|3.00| 1.00
con estudios El item es apropiado 1.00
superiores? tedricamente 1.00( 1.00| 1.00] 3.00] 1.00
El item ayuda medir la 1.00| 1.00| 1.00|3.00] 1.00
variable de investigacion
El item estd claramente 1.00| 1.00| 1.00|3.00| 1.00
redactado
, El item es comprensible 1.00( 1.00] 1.00|3.00( 1.00
5. (Cuélessu I ) 1.00
procedencia? Item es apropiado 1.00| 1.00| 1.00[3.00| 1.00|
tedricamente
El item ayuda medir la 1.00| 1.00{ 1.00{3.00| 1.00
variable de investigacion
El ftem esta claramente 1.00| 1.00| 1.00(3.00] 1.00| 1.00
redactado
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El item es comprensible 1.00| 1.00{ 1.00| 3.00( 1.00
6.  (Cudlessu |El item es apropiado
nivel de ingresos | tebricamente 1.00( 1.00| 1.00| 3.00( 1.00
mensual? El item ayuda medir la 1ool 100l 1.0013.00! 1.00
variable de investigacion ) ) ) ) )
El item est4 claramente
redactado 1.00] 1.00{ 1.00(3.00| 1.00
Zl'lamﬁ:‘f;fia El item es comprensible 1.00[ 1.00[ 1.00[3.00] 1.00
) i i 1.00
dispuesto a pagar felélrtii‘:nf:nigmplado 1.00| 1.00| 1.00(3.00{ 1.00
SUNAT?
El item ayuda medir la
variable de investigacion 1001 1.0011.003.00 1.00
El item est4 claramente
| redactado 1.00{ 1.00| 1.00| 3.00( 1.00
fén ps:sj?;ﬁgas 1o | Ellitem es comprensible 1.00| 1.00[ 1.00[3.00] 1.00
: i ‘ 1.00
alguna entidad | El item es apropiado 1.00| 1.00| 1.00|3.00| 1.00
financiera? tedricamente
El item ayuda medir la
variable de investigacion 1001 1.0011.001 3.00| 1.00
El item est4 claramente
9. (Estdde redactado 1.00{ 1.00| 1.00| 3.00( 1.00
gf)‘fgf:scon las I item es comprensible 1.00| 1.00[ 1.00[3.00] 1.00
; ) i i 1.00
tributarias que il(aﬁecr:nle:nigroplado 1.00] 1.00| 1.00]3.00( 1.00
aplica el - .
gobierno? El item ayuda medir la 1.00| 1.00| 1.00|3.00 1.00
variable de investigacion ' ' ' ' )
El item est4 claramente
10. LCr.e,equela redactado 1.00] 1.00{ 1.00(3.00| 1.00
Zf?ﬁi;lﬁ;fﬁff El item es comprensible 1.00| 1.00| 1.00|3.00| 1.00
p : 0.92
de las Hl tem es apropiado 1.00| 1.00| 1.00{3.00| 1.00
obligaciones - .
tributarias? El item ayuda medir la 1.00| 1.00 0.00{2.00| 0.67
variable de investigacion ) ) ) ) )
El item est4 claramente
11'-{’-Ha1 redactado 1.00{ 1.00| 1.00| 3.00( 1.00
ZZ‘;:éizgéfna El item es comprensible 1.00] 1.00] 1.00]3.00[ 1.00
p - 1.00
sobre como il tem es apropiado 1.00| 1.00| 1.00|3.00 1.00
pagar sus - .
tributos? Eisit;g‘l‘eag:i‘?viefgﬁ?én 1.00| 1.00| 1.00{3.00| 1.00
12. ;Considera El item est4 claramente 100l 1.00l 1.0013.00! 1.00
que la redactado
inestabilidad El item es comprensible 1.00| 1.00{ 1.00|3.00( 1.00
politica inﬂuye El item es apropiado 1.00
en su decisién de | tesricamente 1.00] 1.00{ 1.00{3.00| 1.00
formalizar y/o El item ayuda medir la
cumplir con sus | variable de investigacion 1.0011.001 1.003.00 1 1.00
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obligaciones
tributarias?

V de Aiken del Instrumento

0.98
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V DE AIKEN PARA LA VARIABLE INFORMALIDAD

Marque en la casilla en valor que corresponde a cada opcion acorde al cumplimiento de
cada afirmacion, de la siguiente forma: 1) Si cumple, 0) No cumple.

V | Prome
ftems Indicadores Juez [ Juez | Juez |Sum | de dio V
! 1 | 2 | 3 | a |Aike| de
n Aiken
l. El item esta claramente redactado 1.00| 1.00( 1.00| 3.00{ 1.00
fcuen El item es comprensible 1.00| 1.00| 1.00| 3.00{ 1.00
a con
ruc |Elitem es apropiado teoricamente 1.00| 1.00| 1.00{ 3.00| 1.00| 1.00
activo El1terpay}lrdamedlrlavarlablede 100l 1.00l 100l 3.00! 1.00
’ Investigacion
V de Aiken del Instrumento 1.0
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Anexo 5. Confiablidad

NO SE APLICO ANALISIS DE CONFIABLIDAD YA QUE ES FUE UNA SOLA PREGUNTA
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Anexo 6. Fotos de la aplicacion de instrumentos

@0 SHOTONREDMI S
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Anexo 7. Poblacion de estudio

P N A TSRS Y YR R AR AN PAR DN NS TR YN |-
£ ik - g
= MERCADO CENTRAL §

“Afo dela 6n y Consoll dela Peruana” g
PADRON DE COMERCIANTES PRIMER NIVEL MERCADO CENTRAL - 2025 Vo (é
Sekis, sascaithey odndin-Trbotsdintiaied RN g
12 Al L
Ne W\ PV S @
oE APELLIDOS ¥ NOMBRES Puesto Nt | Secclén |Cantidad  Jmporte  Kategoria MESES DEL ARO 2025 g 2
oro 3
1 [ACURACHAVEZ HERMINIO Puesto interior | 17 Abarrotes D04 1g |F [m |a (M |1 |a]la|s lo [n |0 ]
2 |ACURACHAVEZ JOSE ALCIDES Puesto teror | 89 Verduras E03 1g |fr M |Aa (M |31 sla s |o [n o
3 |ACURACHAVEZ JOSE RAUL Puesto terjor | 88 Verduras E03 g |¢ Im la I |3l 2]als [0 (n |0
4 |ACURACHAVEZ MARIA CLEOFE Puesto mterfor | 87 Verduras E-03 E |lr Im |a [m s3] s]la ls o |n |o
5 |ACURACHAVEZ JOSE ALCIDES Puesto mterior | 14 Abarrotes D04 g |fF M (A |m [3[s]a |s |Jo [ |0
6 [ACURAVASQUEZ WILDER IVAN Puesto Interior | 90 Pollo 004 fg |fF |M [a M |3 f3]A |s |o |N |D
7  |ACURAVERGARA BREMILDA Puesto nterfor | 30 Verduras E-03 e le [m |a |wm 10ls3]la |s o In o
8 |AGREDA OCHOA FILONILA Puesto terior | 52 Coclners 004 g (¢ M |Aa IM |J]3la|s |0 N |D
9 |ALARCON MONTEZA JOSE JUAN Puesto interior | 153 D02 g [¢f M (A [m [3{3]la s o |n (D
10 |BANDACADENILLAS ELMER Puesto bterior | 73 Carne E03 1g (¢ M [a [m | a3lsfals |o |x |D
11 [BANDACADENILLAS ELMER Puesto hiterior | 81 Carne E03 |g |¢F (M |a I [s]afals |o [n |p
12 |BANDACADENILLAS OLINDA Puesto hterior | 103 Carne E03 g (¢ M [a [m [s[s]a s |o [ [D
13 |BAUTISTA CAYOMA MARIO EDUARDO Puesto lnterior | 27 Jugos D04 Je |¢F (m |a [m |1l sla (s o |n |b |
14 |BAUTISTA MEDINA PURA Puesto laterior | 61 Abarrotes 004 |g |g [mJa M| a]slals o |n |o |
15 |BENAVIDEZ COLUNCHE ZENAIDA Puesto Batorior | 9 Champa D04 g |r [m |a M | sfsfa s |o n |0 !
16 |BENAVIDEZ IDROGO GONZALO Puesto terfor | 113 | Abarrotes E03 g |f [m ja |m [3f3]la s [o [N [0
17 |BENAVIDEZ GUERRERO MARIA FRANCISCA | Tienda Bxterior | TIENDA|  Abarrotes 01 C.06 3 F Im |Aa |m 1 1|lA |s |lo |n |O
18 |BENAVIDEZ HUAMAN FLOR ERLITA Puesto bterior | 115 |  Absrrotes o | D04 |g [F M |A IM [ [2]la |s |0 [N |O
19 [BUSTAMANTE CAMPOS ALICIA Pussto laterior | 105 Carne 0 5 B03 Jg |f |m [Aa [M [s]3]Aa |s [0 [N [D
20 |BUSTAMANTE CAMPOS DALILA Puesto loterior | 97 Carne 0 5 03 fg |¢ |m [a [m ]3] 2]la|s [0 |n |0
21 |BUSTAMANTE CAMPOS LIDIA Puesto lnterior | 95 Came 0l B03 |g |¢ Im [a [m | slsla|s [0 [N |o
22 |BUSTAMANTE CAMPOS ROSA Puesto lnterior | 98 Carne 01 5, E03 E |fF |m |a |m 1| 1lAa |s |o |In |D

ADRAD PROVINTIAL DE CHOTA 'O Y

@

g

MERCADO CENTRAL 3

*Aho de la I onyC lidaci6n de la Peruana” g

D [&]

PADRON DE COMERCIANTES PRIMER NIVEL MERCADO CENTRAL - 2025 ; & g

Registro, acotacién y fiscalizacién - Tributacién Hoja = 1 z g

oe APELUIDOS Y NOMBRES Puesto e Seccién | Cantidad importe | Categoria MESES DEL ANO 2025 5

or o

| 23 [BUSTAMANTE CAMPOS YOLANDA Puesto Interfor | 96 Came 01 [is.00 B03 g |F M Jalm|slsfals lo|n |0 d
24 |GAVIDIA GONZALES MARIBEL Puesto Interior_| 100 Pollo o1 [is.00 E03 1g | |m Jalmfslslals |o|n |0
25 |BUSTAMANTE HUAMAN MARIA HERMILA Paestolnterior | 31 | Abarvotes 01 [15.00 D04 Je |r Im Jafm|s]sfals Jlo|n |o
26 |BUSTAMANTE SANCHEZ ZOILA Puesto Interior | 42 | Abarrotes 01 [15.00 D04 | Jf Im Jam ] s]lalds o |n |0
27 |CADENILLAS DIAZ RICARDO Puesto interior 107, Pollo o1 [1500 E-03 E|F Im jaIm|slsfjals o [n [0
28 |CADENILLAS GALLARDO GUZMAN ELMER| Tienda Bxtorior | TEX| Cocloeria o1 [/000 B07 g |r fmJam|sflsfals o |n [D
29 |CIEZA DIAZ MARUJA Puesto Interior | 36 | Abamotes o1 [15.00 D-0¢ 1g |fF Im ja Im sl ]lals (o N |p
30 |CADENILLAS SALDARA ELISA Puesto Interior | 79 Carre 01 1500 E03 |g |¢p Im Jafm|slslals o In |b
31 |CADENILLAS TAFUR ORLANDO Tienda Bxterior | TEX| Coclneria o1 [Po.00 B-07 el Imlalm]|s|lslals Jo |In |o
32 |CAMPOS BARBOZA EUFEMIA Pussto Interior | 71 Carne 01__ [15.00 E03 lg |f Im |a|mlsflslals Jo |n |o
33 |CAMPOS BARBOZA MELIDA Puests Interfor | 92 Carne 01 [i5.00 E-03 £ |fr Im [am [ ]als Jo [N |o
34 |CAMPOS BARBOZA MAXIMILA Puesto Intorior | 92 Carne 01 [15.00 E03 1g ¢ (M |afm |3 ]s)afs Jo In |b
35 |CAMPOS BENAVIDEZ SEGUNDO Toenda Ederior | AS|  Sssteria 01 ppos0 €06 Jeg |fF Imlam|sls]als Jo In |b
36 |CAMPOS CAMPOS ALEJANDRO Puesto Interior | 0,6 Verduras 01 [iS00 D04 g Jr Im Jafm o] sfals Jo |In |b
17 |CAMPOS CIEZA SUSANA Mesa Intecior | 08 Carne 01 [15.00 B0 fg |e Im JaIm |s]slals Jo|In|o
38 |CAMPOS MONTEZA HUMBERTO Puesto Interior | 2 Abarrotes 01 [iS00 D04 g Jf Im Ja Im | Als o |n |0
39 |CAMPOS SANCHEZ MAVILA Puesto Interior | 34 | Abarotes 01 [1500 D04 lg |¢ M Jafm |3 fafafs o |n |0
40_|CAMPOS ROJAS CLEVER Puestontarior | 12 | Abarrotes 01 [i500 D04 g |Fr Im a|m s flslals o |n |0
41 |CASTILLO CORONEL JOSE SANTOS Pusstolnterior | 11 | Abamotes 01 j1500 D-04 g fp M JAa|m s fsfalfs Jon |0
42 |CHAVESTA YAIPEN MARIA LUCRECIA Puesto Bxterior | 7 Ceviche 01 iS00 D0t 1e |r Im Jafm sl slals |o|n o
| 43 |CHAVEZ BURGOS MARIA BERBELINA Puesto Interior | 8 Abarrotss o1 __ oo €06 le e ImJam|o]sfals Jon]o
| 44 |CHAVEZ MUROZ LIDIA Puostolnterior | 3 | Abarotss 01 [p000 €06 Jg |F |mfafm]s]s]als |ofnlo
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Wivieieiet ORI PRSI BE IO T
2 c
, MERCADO CENTRAL 3
W @
gy ~ARo de la Recuperacién y Consolidacién de la Economéi » E
PADRON DE COMERCIANTES PRIMER NIVEL MERCADO CENTRAL - 2025 (g
ARO - 2025 ACTUALIZADO Registro, ion y fiscalizacién - Tributacién Hoja = 1 S
" 3
: APELLIDOS Y NOMBRES Pussto Ne Secdén | cCantidad fmporte  |Categoria MESES DEL ARO 2025 §
45 |CHAVEZ ROJAS LUIS ANTONIO Puestn Interior 77 Carne 01 [1500 E03 lg Jr [mJadm )]s ]als o |n|p ‘ﬂ
46 _|CIEZA CASTILLO SEGUNDO Pusstolmterfor | 86 Yorduns o1 [1s00 DOt lg |f M |admls]slals |lo]|n |0
47 |CIEZA CIEZA GILBERTO Puesto Interior 36 Abarrotes 01 [i1s00 D04 | g FIm |a |m 1 3 |la |ls |lo |In |o
38 |CIEZA FLORES NELIDA Puesto Intarior 8s Pallo o1 [1500 E fg ¢ [m [am|s]sfa]s |o|n]p
49 |CHAVEZ TORRES ROSA Puesto Interior 54 Pollo 01 [1500 D041 |¢k Im fa fmJs]lsfals Jo|n o
| so CIEZA IDROGO DALILA Puesto Interior 28 | Abarrotes 01 [1500 DO41g [F Im [a Im|i]slafs [on o
51_|CIEZA SALDARA ISMELDA Puesto Interior 26 | Abarrotes 01 [1500 D04l (f Im |a |m |3 |sfals [o|n b
sz |CIEZA SALDARA ISMELDA Puesto Interior 27 | Abarrctes o1 [1500 DO4Jg |F |m [a Im Ja)sfals |on |o
53 |CORONEL VASQUEZ CLARIZA Tuesto Intertor 40 Abarrotes g1 [15.00 D04 le ¢ Im|a|m ||l s]als lo]|n |0
_; COLUNCHE REGALADO JOSE ALEX Tienda Exterior ML|  Pesado 01 J7000 B07 1g |f M JaIm | Als o In |o
55 |COLLANTES VASQUEZ MARIA ROSA Tuesto Interior 111 Abarrotes 01 [B0.00 E0 | |fr [m|a |m 1|11 ]a|s |o|In |0O
56 |COPIA SAAVEDRA LOIDA JACKELINE Puesto Interior 30 | Abarotes 01 [1500 DO le |¢ Im |alm|s]ls]als Jo|n o
57 |CUEVA PESANTES DELVER Puesto Interior 38 Cocim 01 [1500 DM 1g Je Im |a|m 3]s als Jon |0
s _|CUSMA GONZALES DORALIZA hastolewerior | 45 Quese 01 1500 D04 1g |¢ M (A Imls]s]afs o In]o
59 |CUSMA GONZALES NELIDA Tienda Exterior | 26 | Pansderia 01 [70.00 Bo7T Jg |fp IMm |afm |s]s|als |o|n|b
60 |DELGADO BARBOZA ROSA MIRIAM Paesto Intarior 55 | Abarrotes 01 1500 D04 le le Imlalmls]s]als lo|n o
61_|DELGADO CAMPOS MAVILA Postolsterior | 18 | Abarrotes o1 [1500 D04 1g [¢ (M |a fmlsfslals Jo|n |
2 |DELGADO CARRANZA MARUJA fuestolnterior | 39 | pode o1 [1500 004 fe |e M |afm[s]afals |o|n]o
QJDEW HEREDIA MARTHA ELIZA Puestolnterior | 39 | Asarrotes o1 [1500 DO4le ¢ Im |am|ofsfals o |n o
64 IROIAS DE CAMPOS REINA ISABEL Paesto Interior 1 Abarrotes 01 [50.00 Co6 g |f |m |a |m 1|3 )als |lo [n |0
g5 |DIAZ ANAYA LUZ ANGELICA Puesto Interior | 64 | carne o1__[1500 E03 Jg |¢ [m|afm|s]slals o |n |0
66 |DIAZ VASQUEZ NORVIL TendaBxtarior | MC| Abarrotes o1__[ru00 807 |g ¢ Im |a M [s]s]afs o fn |0
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67 |DIAZ DE CUSMA ELIZABETH Puesto Interior 84 | Mukiservided g3 1500 E03 Jg |f [m |A |m J J (A |s o |n |O u"’_‘
| s _|DIAZ DIAZ JOSE DANIEL Tienda Bxterior 44 | Rom 01 [1000 807 g [¢ (M ladm sl sfals loln]o
6 lDIAz FERNANDEZ MARIA LIDIA Puesto Interior 32 Abarrotes 01 [1500 D041 [f Im Ja M |l sfla s Jo |n |0
70 |DIAZ GAMONAL CLEIDY WENLAY | Pueso Bxterior 10 cump | o,  |isoo 004 |e ¢ mlalm|s|lsfals |o[n o
71_|IDROGO IRIGOIN LESLY STANY Pueso Interior 8 | Awmows| o hsoo D04 |e ¢ |mlafm|slslalfs lofn|o
72_|DIAZ LOPEZ ESTHER Passto latartor 5 Atarotes | o1 1500 D-041e |F |m |afmfs)lslalfs JoIn |o
73 IDlAz MEDINA CONSUELO Puss Intarior 15 Avarvotes | oy [15.00 D04 lg |¢ IM |a Im |3l fa s lo |n |0
74 IDIAZ NUREZ RAMIRO Paest luterior 67 Carne 01 1500 E03 Jg |¢ Im |aIm|s]lifa s o N |D
75 |DIAZ TAFUR ELVIRA Paesio laterior 35 | Awmotss| o 1500 D4 |e |f Imfafm sl slals lolnl
76 ]Fuz TAFUR FLOR VIOLETA Paesw Int=rior 121 | Aberrotes| gy (1500 E03 lg |F |m |afm sl sfals |lo|n |0
77 Imﬂl VASQUEZ NELIDA Pues Interior 52 Atarrctes | gy 1500 D04 |l g l¢g (M [a M |s|slals [o]|n o
7% ]DIAZ VASQUEZ NELIDA Puest Interior 53 Abarrotes | o1 {1500 DOt le lg M faIm |3 ] 3 ]lAals o In |D
79 _|DIAZ VASQUEZ VILMA HAIDA Puest Interior 106 | e | o f1500 | B03 | [ [mfam|sfslalfs |oln]o
g0 |DIAZ ZARATE EDUARDO Puests Interior 20 Qe | o1 [1500 oo g |¢ |mfa|m|a]slals fo]|n]o
81 |ESTELA MEDINA LUZ Puests Interior 1 Abarrotes | o3 [1500 D04 | g l¢ Im |aIm sl slals |o|n |0
g2 |FUENTES NUREZ HILDA Puests Interior 122 | Awrrotes | gy [1S00 E03 g | ImfaIm|s]slals JoIn o
g3 |FUENTES NUREZ HILDA Puosts Interior 123 | Abrotes| gy J1500 E03 1g |f Im fafm |l sfals o In |0
84 |GALVEZ BUSTAMANTE MARLENY Pussts Interior b Verdurss | o1 J1S00 D0¢ g |¢ ImJaImfalslals Jon]|o
g5 |GALVEZ SAAVEDRA PATRICIA MABEL] Puests laterior 47 Absrrotes | g 1500 D041 g |k fm Ja mflsfslals |lo]n]o
86 |GAMBOA MARTINEZ MONICA Puesto Interior 44 Pollo o1 [rso00 D04 fg |f |m fa Im s |sfa|s |Joln |o
g7 |GAMBOA MARTINEZ ROSSELLA Puesto Interior 37 Cocna o1 [1500 D04 fe Jg |mJadm s | sfals Joln |o
e |GAVIDIA GONZALES ALFREDO Puestalnterior 82 Came o1 [is00 B3 |g [e [mlalmls]slals loln lo
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ORD
89 |GAVIDIA GONZALES ROSA Puesto Intedor | 66 Curne o1 [is00 E03 Jg (¢ IMJaIm | ] sfa]s [o | ]o
90 |GAVIDIA ROJAS SEGUNDO JOSE Puesto Interior | 63 Carne 01 [1S00 E03 lg |fp Im |a Im || s]afs |o|n |D
91 |GAVIDIA ROJAS GUILLERMO Puesto Interior | 75 Carne o1 1500 E03 g |¢ Im|afm|s|s]afs |o|n]o
92 |GAVIDIA ROJAS SEGUNDO JOSE Puesto Interior | 102 Carne o1 [1S00 E03 g ¢ M JA I | 3| s]|Aa]s |o In |D
93 |GALVEZ CARUAJULCA LINDOMIRA Puesto Interior 01 [1s00 DO4 g [fF M A M | 3| s]a s o IN |O
94 |GAONA BUSTAMANTE LUZMILA Puesto Interior | 56 Cocion 01 [1500 D04 g |F [m]a |m ]| 3] a]a]s Jo In|D
g5 |GONZALES BANDA EPIFANIO Puesto Interior | 78 Carne 01 [1500 E03 lg |fF M JA (M ]3] s]a s |O N ID
95 |GONZALES CAMPOS ENRIQUE OSCAR Puesto Interior | 6 Abarrotes 01 pooo o6 |g |¢ IMmJAafm )] s]a]ls o |n|o
47 |GONZALES CAMPOS OLGA Puesto Interior | 99 Folo o1 [is00 E03 g |r [m|afm | 3] sla]s |Jo |n o
o8 |GONZALES DIAZ CECILIA DEL PILAR Puesto Intertor | 120] Abarrotes 01 [isoo €03 |e |e [mlalmla]ls]lals lofnle
99 |GONZALES SAAVEDRA DARWIN SMITH Tienda Exterior | 16 | Abarotes o1 [/000 807 |g |e Im[alm|slslals |o|n]o
100 |GONZALES SANCHEZ ISOLINA Puesto Interior | 65 Came o1 [1500 €03 |g le [mlaml sl slals loln]o
101 |GONZALES SANCHEZ ANIBAL Puesto Interfor | 104]  Came 01 [1500 E03 |g |¢e M faIm || 3]als Jo IN D
102 |TAFUR RODRIGO LIDIA Puesto Interior | 45 Abarrotes 01 [1500 D04 g |¢p Im |A M |3 ]s]lals |o [N O
103 |GONZALES VASQUEZ FLOR DE CECILIA Pueswo Interior | 13 | Abarrotes 01 [1500 D04 |g ¢ Im JaIm ] sl lals Jo |In|o
104 |GUEVARA ARRASCUE EDWIN ALEJANDRO PuestoInterior | T2 | Odontologa o1 o000 Co6 |g |5 ImaIm]s)lr]als Jo In o
105 |GUEVARA BARBOZA MAXIMILA Puesstointerior | 119 Abarretas [T E03 g |fF |Im |a M |3 fs]als |Oo IN|D
106 |GONZALES GUEVARA MARTHA TiendaBaurior | 17 | Abarrcees o1 [o00 BO7 Jg |¢ M fa Imfsfslals o In |0
107 |HERNANDEZ CUBAS MARIA JOSEFINA Puesto Interior 179] Rops 01 PS00 F5 g |e ImJam|alslals o N |0
108 IHERRE.RA IDROGO ISAEL Puest Interior T-5 Rom 01 [p0.00 €6 Je |¢F Im fam|s)lslals Jo |n o
100 |HUAMAN SALDARA ROSA ELVIRA Puestolnterior | 114 Asarrotes P ) 00 La: - B las lse B lisilla ki Be bu e
110 |IDROGO GUEVARA SARA Puestolnterior | 116 Abarroces 0 iS00 E03 fe Je Imjam|slafals Jo |u|o
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111 |IDROGO BUSTAMANTE CONSTANCIO Puestolnterior | 116 Awamctes | o) hiseo E03 g |Fr Im Ja fm | s fsfals o [n o Ug-‘
112 |INFANTE TOCAS ALAMIRO Pucstolnterior | 57 | coma | 5 hiseo 004 |e |r Imfamfs]s]als lon|o
113 IIMARA GUEVARA LILIANA Puesto Interior | 60 01 1500 D04 g |F Im |Aa Im )3 ]| slals |o|n o
114 IIIMNA GUEVARA LILIANA Puesto Interior | 61 01 [1500 D04 [g [F Im JA IMm | 3|3 fals Jo In|b
115 |IDROGO TIRADO JORGE Puesto Imerior | 6 Abarrotes 01 [1500 D04 |g |[f Im JA M |3 ]| 3la s Jo In|b
116 Ilklcom DIAZ ELMER ADOLFO Puesto Intedior | 24 Frutas 01 [1s00 D04 Jg |¢ Im |A M 3| 3 lAafs Jlo N JO
117 |IRIGOIN SANCHEZ CRISTOBAL Puesto Interior | S0 Abarrotes 01 [1500 D04 g [f M |A |Mm J |l 3]a s Jlo [N |D
118 |LATORRE VALLEJOS ERMELINDA Puesto Interior | 37 Juguers 01 [1500 D04 g ¢ Im |afm |3 |3fals o N |0
119 |MACHUCA CABANILLAS MAGNO DIONICIO PuestoExterior | 116)  Tienda 01__[70.00 B07 |g |F |m |A M |3 |3lals Jo In|D
120 |MACHUCA CABANILLAS MAGNO DIONICIO Puesto Intertor | 9 Abarrotes 01 [1500 D-04 Elf Im |a |m ) 1 Ja |ls o |In |D
121 |MARTINEZ OBLITAS CESAR Puesto Intorior | 49 Coclrm 01 500 D07 Jg |¢f |m [a M | 3| sfals Jo In |
122 |MEDINA GALLARDO MARIA ADOLECIA Puesto Interior | 35 Pollo 01 [1500 D04 |g Jr |m faIm | 3] sfals |o|n |
123 |MEJIA DIAZ BERCILIA Puesto Interfor | 29 Avarroies | o1 15,00 D04 fg |F Im JaIm | 3] sfals |o |n b
124 |MEJIA DIAZ FLORMIRA Puesto Interior | 8 Cocima 01 [5000 Co6 g | Im |aImls]ls]als Jo|In |
125 |MEJIA DIAZ GLORIA ANGELICA PuostoInterior | 19 | Awamotss| oy 1500 D04 fg |fF Im |a M| s s)als Jo|n |0
126 |MEJIA DIAZ OLIVERIO Puesto Interior T-7! Coclra 01 [5000 C-06 E|F Im |Aa |m J |3 |A]s Jo |N |D
127 |MEJIA RUIZ SEGUNDO JESUS Puesto Interior | 45 Coclma. 01 1500 D04 Jg ffk Im A Imf]lslals |o|n o
MEJIA VASQUEZ PAOLO MARTIN Puesto Interior | 101]  Pescado 01 [1500 £-03 EJF ImJam|ilslafs |o|n |0
129 |MESTANZA TARRILLO RITA ISABEL Puesto Interior | 7 Atarrotes | 7 115,00 D04 Jg |F (M |am|s]ala]ls |o|n |0
130_|MONTEZA DUERAS VIRGINIA Pusstonterior | 54 | Abamots| o) 11500 04 g Jr (M JaImla]slals |o|wn]o
131_[MUROZ MEJIA AMALIA Puesto Interior | 47 |  Vedurs | oy 1500 D04 |g f¢e |mfamls]s]als lolw |0
132_|MUROZ MEJIA ESTHER Puesto Interior | 46 | Verdums | oy [1500 D04 |g fg ImfaIm|s]s]als (o [u o
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133 |[MUROZ VASQUEZ VICTOR Puesto Interior | 8 Frutss 01 [1500 D04l |k Im |am|s|sfals |o|n|o ugJ
134 |NUREZ BUSTAMANTE MARIA ANITA Puesto Interfor | 53 Coclm 01 [1500 D04 1g JF |Im |a Im [s)sfals lofn o
135 |NUREZ MONSALVE LUZ CONSUELO Tienda Bxterior | 25 Ropa 01 [70.00 B07 |g |fF |m |a |[m 3l lals lo |n |0
136 |NUREZ RODRIGUEZ SEGUNDO ARBILDO Puesto Interior | 59 Cocim o1 [1S00 D04 Jg |F Im [a |m [3 )2 )als Jo In |D
137 |NUREZ TARRILLO YOVANI IVAN Tienda Exterior | 23 Abarrotes 01 [0.00 B07 |g [¢ Imfa M| ]s]als Jo In |o
138 |NUREZ TARRILLO YOVANI IVAN Puesto Interior | 58 Coclm o1 [1500 D04 g |F Im |a Im sl fals o In |b
139 |OCHOA NUREZ MARIA EMILIA Tiends Bxterior | 1 Ropa 01 [f000 €06 g | Im |a M | ]s]als Jo |n o
140 |PERALTA FERNANDEZ DOMITILA Puesto Interior | 23 Abarrotes 01 [1500 D04 e fF Im A Im | 3]s fafs Jo In D
141 |PICHARDO VALVERDE SANTOS Puesto Intorior | 93 Carmes 01 [|iSe0 E03 fe |fF IMm JA M |1 lals Jo |N|D
142 |QUIROZ VASQUEZ LUZ MARINA Puesto Interior | 42 Pollo 01__ [iS00 D04 g |fF M ja Im |33 |als o IN D
143 |REGALADO RIVERA ESPERANZA PusstoInterior | 117] Abarotes | oy 1500 B e le Imlaldm]als]lals loInlo
144 IREGAMDO RUBIO ELSA Puesto Interfor | 10 Coclra 01 [1500 D04 1g |f |m A Im | Als lo|In |D
145 |REGALADO RUBIO SEGUNDO HECTOR Puestolnterior | 4 | Abarotes | oy 1500 004 [¢ |¢ [mfa|m [ |s]als lofn]o
146 |REGALADO MONTENEGRO GLORIA Puestolnterior | 51 | Avarvotes| op iS00 vot b imlas ol Boa Lo ko B s Do lEnclio
147_|REQUEJO NUREZ DOMITILA Puestolnterior | 33 | cocm | gy [1500 0-04 g [ |m |afm|3fsfalfs |o|n]o
148 |RIVERA CUBAS MARIA MAVILA Puesto Interior | 29 Verduras o1 [1500 D04 1g |fF Im |aIm |3l ]als |lon o
149 |RODRIGUEZ CUSMA JOSE CELIS PuestoIntorfor | 22 | Awurrotes | oy 1500 D04 g fe [m |adm|slsfals [o]ln]o
150 IRODNGU!-Z CUSMA JOSE CELIS Puesto Interior | 21 Abarrotes o1 [1S00 D04 g frp Im fam s fslals jofn o
151 |ROJAS FUENTES ALICIA Mesalntorfor | 124) Abarrotes | oy 1500 E03 Jg |e ImJaIm (3]s ]lals |ofn]o
152 IROIAS GUEVARA ORFELINA Puesto Interior | 69 | Observado| gy  [1S00 GO fg e Im|aImfis]s]als |Jo|n o
| 153 IROIAS TAPIA DORALIZA Puesto Interior | 69 Carnes o1 [1500 E03 lg Jf ImJa Im|s]s]als Jo]n]o
154 |ROJAS TARRILLO MARIA ISOLINA Tienda Exterior | 166) Zapaters | o3 (000 | B07 |g | |m |a Im | ] ]a]s |odn]o
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©
155 |ROJAS VASQUEZ JESUS MANUEL Peesto Interior | 77 Carnes 01 [1500 E03 |g |fr M [A [m 3]s la s lo In |0 ug_‘
ﬁjmos URIARTE MARIBEL 040 Puesto Interior | 40 Pollo 01 [1500 D04 g ffp M |a Im | 5] |als lo Im |0
157 ]RUIZ BURGA ARMANDO Poasto Interior 3 Pollo 01 [1500 D04 e |¢ IM |Aa |m s s la |s Jo In o
| 158 IRUIZ VASQUEZ NANCY DEL ROCIO Puasto Interior | 34 Avaotes |y [1500 DO4fle |fr Im |a Im 3 s la|s o |u |o
159 |SAAVEDRA CAMPOS ANA ELIZABETH | Puestolnterior | 16 | Abwrvates| gy [1500 po4fe e Im |a | [ sl ]als o |n ]o
160 ISM.DMA CAMPOS MARIA ELSA Puosto Interior | 48 Abarrotes | g7 [15,00 D04 g fF Im Ja Im | 51 ]a s Jo |n fo
161 |SALDARA CAMPOS MARIA ELSA Pustolntorior | 41 | mmwes| oy 1500 p0dle |¢ Im |a |m [afs]als o |n |o
152 |SALDARA CAMPOS MARIA ELSA Pustolnterior | 3 | Mbtes| oy 000 | C06 |g |f |m |a fm | 5|y |afs o |n |o
163 |SANCHEZ CIEZA HERNAN Pusto lnterior | 68 came | gy 1500 03 |e ¢ |m |a m | 5| sfals [o |n |o
164 ]SAICHE RODRIGO LILA Puesto Intarfor | 125 Juges o1 [iso0 E04 1g [F Im Ja |m 1|1 la |s o |n |0
165 IWM OLANOMARIA ASUNCIONA Puesto Interior | 28 Abarrotes | o1 1500 D04l | Im |a |m 3] 3 la |s Jo In |0
166 ISA"CPDO MIREZ GUILLERMINA Puesto Interior | 72 Cames 01 [1500 E03 lg | Im |Aa |m 3|1 la|s Jo |n Jo
167 lS"-Vl IDROGO BERTHA Puesto Interior | 32 Polo 01 [1500 D041 |g Im |a [m 1l la|ls Jo |n |0
168 [SILVA TARRILLO LEONCIO Pussto Interior | 55 Pollo o1 f1500 D04 le |e Im Ja Im | o]l la fs Jo In |o
169 |SOBERON RAMIREZ DOMITILA Mesa Interor 69 Came 01 f15.00 E03 g |e fm fa fm [ 31y la fs |Jo n |0
170 |TAFUR DIAZ ELIZABETH Pussto Interior | 51 Abarrotes | g 1500 D04l g lfp fm fa fm | 3y la|s |Jo |n |0
171 |TAFUR DIAZ JORGE Puesto Interior 33 Polo | o3 f1500 D04 lg |g |m |A |m 3 )3 |a |s o |n o
172 |TAFUR DIAZ MARLENI Puesto Interior | 50 Abarrotes | gy 15,00 D04 1g | Im Ja Im | 3]s fa |s lo |n |o
173 |TAFUR DIAZ NELLY Pusstolntarior | 59 | Avaotes| g  f15.00 D041 g lf |m Ja |m | sl |a s Jo |n |0
174 |TAFUR DIAZ OSCAR Puesto Interior 58 Abarrotes | gy 15,00 D04 | ¢ £ Im |a Im ) 1 |la {s lo |n |o
175 |TAFUR LOAYZA NANCY Pussto Interior pesaco | o1 1500 b0t le Te I Ja I lslslals lo In lo
176 |TAFUR VIGIL ROSEL Puesio Interfor 56 Abarrotes 01 1500 D-04 | ¢ F ~ A Im ) 3 |a s |lo |[n JoO
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OR S

177 |TAFUR VIGIL ROSEL Puesto Interior | 57 | Abarotes 01 [1500 D04 1g |fF Im |a fm |3l a]lals Jo|n |0 us_,
178 |TANTAJULCA TIRADO GUSTAVO TiendaBxterior | 126{  Ropa 01 [70.00 B07 |lg |fr Im JaIm |3 | slals Jo|n |o
179 |TAPIA COCLUNCHE HIPOLITO Puestolnterior | M Pescado 01 [1500 E03 |lg |e Im |aIm [s|slals Jo|n |0
180 |TAPIA FUSTAMANTE JOSE WILLAM Puesto nterior | 11 Champu 01 [1500 D041g [fF Im |a fm | 3] slals Jo I |o
181 |TAPIA GALVEZ MARIA HILDA Puesto Intertor | 94 Polio 01 [1500 E03 Jg |F Im JA Im | 5| s)a s Jo |In |o
182 |TARRILLO MARRUFO ELENA Puestolnterior | 25 | Abarrotes 01 [15.00 DO41g |f M Ja Im [ 3] sia s Jo In |p
183 |TARRILLO PERALES VILMA DEL PILAR Tienda Exterior | 21 Merceria 01 (000 BO7 |g |f |Im Ja |m | 3] 3fa s JOo |u |0
184 |TORRES QUIROZ ANA DEL PILAR Puesto Interior | 43 Abarvotes 01 [15.00 D04 le |5 |m |a |m 3|l slals Jlo|n |p
185 [UCEDA RAMOZ SANTOS Puestointerior | 12 | Renovadora 01 [1500 D04 1g |fF |m Ja fm |3l ]a s JOo [N JD
186 |VASQUEZ AGIP LIDIA Puesto Interior 106{  Verduras o1 [1S.00 E03 |lg |fr |Im |a |m 13 l3]als |lo |n |o
187 |VASQUEZ CAMPOS LIDIA Puesto Interior | 41 Polio o1 [1500 D04 g |fF |Im Ja fm | s s]A |5 |O |n |0
188 _|VASQUEZ FUSTAMANTE MARIA LUISA Puesto nterfor | 43 | Abamotes o1 _[1500 D04l |p M |a|m | sfsfals o |n Jo
189 |VASQUEZ DIAZ BALTAZAR Puesto Interior | 74 Cames 01 [1S00 E03 |g |fe [m |afm | s lsfa s Jo [n o
190 |VASQUEZ DIAZ MARIA LUCILA Puestolnterior | 168  Coclna 01 [1500 609 g e ImJam | s]s]als lo|n |o
191 [VASQUEZ GALVEZ CARLOS ENRIQUE PuestoInterior | 46 | Abarvotes o1 [i1se0 004 | g |¢ M fafm | slslals Jo In o
192 |VASQUEZ MORETO FRANSISCO Puesto Interior | 9 Abarrotes o1 [s000 €06 g Je [m |Jafm | 3lsials o [N |o
103 |VASQUEZ NUREZ MIRIAM Pusstolnterior | A4  Tehs 01 [5000 C06 |e |F Im fa Im [ 3f1]a s |o N |D
194 |VASQUEZ ROJAS BERBELINA Puesto laterior | 91 Pollo o1 [1500 E03 |g |fF |m fa m |3 |s]als o In |o
195 |VASQUEZ RUIZ YOLANDA Puesto Interior | 44 |  Abarvotes 01  [1500 D04 lg |F Imjam]alalals o |n b
196 |VASQUEZ SALAZAR JOSE ORLANDO Puesto Interior | 76 Carme 01 |iI500 E03 lg |F Im |a M| ]as]als [o|n]o
197 |VASQUEZ SANCHEZ GILBERTO Puesto Interfor | 47 | Abuvotes 01 |1500 D041 Jf Im [a M| s]slals [o|n ]
198 |VASQUEZ VASQUEZ JULIA Puesto Interior | 109  Aburrotes o1 |1S00 E03 g |¢ M (A [m|s]s]lafs |o w0
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199 [VASQUEZ VASQUEZ JULIA PuestoInterior | 110 |  Abamotes | oy 1500 E03 g [f M Ja M]3 ]s]a]s Jo |In |0
200 [VIGIL SILVA JULIO CESAR Puesto Interior N Pescads 01 [1500 004 lg |f ImJa Im || fals |o |n |0
201 [VIGO BAUTISTA LUIS FERNANDO | Pusstointerior | 48 Jugos o1 [1500 D-04 g |F M Ja M| ]s]a]s |Jo |n]|o |
202 |VIGO BAUTISTA BRAHAYAN Puesto Interior | 49 hages o1 [1S00 D04 Jg [F [m |Ja M| ]s]a]s Jo |n |0
203 |VIGO ESTELA VIOLETA Puesto Interfor N Pescado o1 [1500 D04 g |f |m |A M ] J |A |s |o |N |D
204 |VIGO VASQUEZ MOISES Moo Sebn. 01 [pooo A0t |e |f fm]afm |l fals |o|n |0

TOTAL la.450,00 (I I | T W OO |
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Escaneado con CamScanner

PADRON DE INQUILINOS DEL SEGUNDO NIVEL MERCADO CENTRAL DE LA MUNICIPALILDAD PROVINCIAL DE CHOTA - 2025
ARO -2025 ACTUALIZADO Registro, acotacién y fiscalizacién - Tributacién Hoja = 1
ptn APELLIDOS Y NOMBRES Puesto N | Seccién |[Contidad |importe |Categoria MESES DEL AR 2025
1 |ABADROCIO JUANA BERTHA Puesto Interior 201 | Codlner 0 1500] G® [ Je Im fa fm b b a Is o In
2  |AGIP VASQUEZ MARIA NORA Pueso Interior 172 Ropa 01 15,00 |s F m A M b b Jals jo u<!;o_
3 |AYALATARRILLOMARIAMARIANELA | MESAINTERIOR | MESA | Merceria - iso0] B0 fe Je |mfa Ml [ a E o In Ip
4 |BARBOZA BAUTISTA YOLANDA Puesto Interior 182 Ropa 0 3500 F-05 Ie F oM ja Im b b Ia [s o N [p
5 TTISTAIDUVINA 192 Ropa o1 3500| Fos Is_ F M Ja |m b b Jals Jo N I
6 |BAUTISTADIAZ ANAERLITA Pueso Interior 128 Ropa 0 1500 D04 IE Fomja mp b lals Jo Infp
7 |CHAVIL MEJIA MARIA ISMENIA Pueso Interior 155 Ropa o1 200 D2 [¢ |f mfa M b b Al o N o
e |BERNAL CAMPOS DORA Puesw Interior Merceris 2 00| G0 [¢ fr |m fa M b i lads Jo Info
o |BURGABARBOZA FLORMEDALI Pueso interior | 163 Ropa ot o0 6o [¢ | [mfa M b s lals o In o
10 |BURGA BARBOZA REINALDO Puest Interior 158 Ropa 01 1500 D04 g |f |m |a jm b P ja |s Jo IN D
11 |BURGASALAZAR TEONILA Puest Interior 1948 Ropa 01 3500 F05 g |r |m |a M b b Ja s jo N D
12 |BUSTAMANTE RIMARACHIN CARMELA| Puesbinterior | 142 Ropa o 2500 D2 fe fr [m Ja M b b s I lo v o
13 |campos ciEza ALNDOR 176 01 1500 D04 Je Jr m |a M b b | Is o In o
14 [CASTILLO MARTINEZ EDELMIRA Puests lnterior 167 Coclneria 0 1500 G t F M Ja Im B ls o INn |p
15 |CHAVEZBERNALELIZA Puests Interior 144 Ropa [ 500 D2 [g ¢ Imfa mb b |a ls o l'. D
16 |CHAVEZ VASQUEZ HERMITANIO Puesto Interior 140 Ropa o1 15,00 D4 t E Im |]a m b ) A ls 0 lu D
17 |CRUZADO BURGA JOEL Puesto Interior 132 Sastreria o1 15,00 DM g |f Im |a M b b Ja s Jo N lp
18 |CUBAS GUEVARA GLADIS Puesto interior 174 Ropa 01 15,00 D04 I; F Im |a Im b D A |s N ID
19 |cusmamonTEZA 133 Ropa o 100 Doa ¢ | |wm v b A |s N [p
20 |DELGADO GAMONAL JOSE PEDRO Fuestolnterior 194-A Ropa o1 35,00 F'“it E Im m b b lals loIn o
~'— BWE SN W R S B AW I’IIV WA U D R G — — a
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&
PADRON DE INQUILINOS DEL SEGUNDO NIVEL MERCADO CENTRAL DE LA MUNICIPALILDAD PROVINCIAL DE CHOTA - 2025 4 2) g
IANO - 2025 ACTUALIZADO Registro, acotacién y fiscalizacién - Tributacién Hoja =1 ({3 g) 8
e 2
HOY g
':;‘ APELLIDOS Y NOMBRES Puesto Nt | Secdén |Cantided |Importe |Categorla MESES DEL ANO 2025 §
21 |DIAZACURA HUMBERTO Puesto nterior | 178 Ropa 01 35000 FO5 Jg Jr M |a IM b b A L o |n |o i
22 |DIAZBUSTAMANTE NELSON Puestinterior | 162 Ropa 0 7000 | B-07 J[L F M M U b Jals Jo v |p
23 |DIAZRUIZ CARMEN ROSA v 154 01 2500 D02 |ge ffr v ja M b b Jals o |8 |o
24 |DIAZSAMANE JORGE ROLANDO Puestolnterior | 164 | Jugueria o1 1500 | G0 IE F oM ja M b b o Ja s Jo | Io_
25 |DIAZSAMAMEMARIAMAGDALENA | Pueswlinterior | 165 | Cocina o 1500 609 [¢ J¢ Im |a M b b fals Jo |n o
26 |DIAZVASQUEZOSCAR Puesto Interor | 196 Ropa 01 1500 G609 Je [r M jJa M b b A fs o v |0
27 |FUSTAMANTE VERA CLEMIRA Puestolnterior | 195 | Ropa = 00| Fos le [ e o b bl o v o
28 VEZBUSTAMANTEIRMAROSA | Puestointerior | 145 Ropa 01 2500| D02 ]5 F mja mb b Jals o |n |o
29 GALLARDO MARIBEL Puesto Interior | 206 Cocina 01 15,00 D-04 lg F M |a m b | A IS o In |O
30 |GUEVARACASTILLO DUVER Pueswinterior | 205 Cocina 01 15,00 DO4 g F M |Aa M b b A Is o [N |D
31 |HERNANDEZROJASELMERMARTIN | Pueswinterior | 130 Ropa 01 1500 D04 |E E mJa mb b |a Is o In_Ip
32 |HERRERABAUTISTA ROSA NILDA Puestolnterior | A-2 Ropa o1 s000] co6 g I Imla Im b b Ja ls o v |o
33 |HERRERAMUROZCELMIRA Pueswlnterior | 203 G-09 o1 15,00 G0 e F m |]a M b b |a |s o N Io
34 LUZANGELICA F GRAD| Merceria 01 15000 G039 g |F M JA M b b A Is o |n |o
35 |HUANAMBAL DUERAS ETELVINA Pueswolnterior | 197 | Merceria 01 15,00 G-09 [5 E Im A t b A [s o In |D
36 |HUANAMBALDUERASSEGUNDOD. | Puesolnterior | 147 | juguerta 01 2500 D-02 IE_‘ F M |a 1! b b Jals o In o
37 |IDROGO SANCHEZ DORALIZA Puestolaterior | 181 Ropa 01 35001 FOS Jg JF M JA M b b A ls o |n o
3g |LOYZARODRIGUEZ VIOLETA Puestolnterior | 202 Coclna 01 15,00 G-09 IE F Im |]a M b b A 5 o [N |D
39 |MEDINAIDROGO MARIANELA Puestomterfor | 148 Ropa 0 2500| D02 ]E e Imla Imb b Jals o In lp
40 |MENAVALLEJOSMARIAORFELINA | Puestointerior | G| Merceria oi 1500 G0 L e m e mb b lals o In lp
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PADRON DE INQUILINOS DEL SEGUNDO NIVEL MERCADO CENTRAL DE LA MUNICIPALILDAD PROVINCIAL DE CHOTA - 2025 W& 5
ANO - 2025 ACTUALIZADO gistro, i6n y fiscalizacién - Tributacién Hoja = 1 S
©
[
2
.;l:: APELLIDOS Y NOMBRES Puesto Ne Secdén |Cantidad | Importe |C MESES DEL ARO 2025 §
w
41 |MIREZDIAZ VIOLETA Puesto Interior 196 Merceria o1 15,00 GO9I |IF M |]a Im | b A ls o In D
42 |MUROZBUSTAMANTE MARLENY Pwstolnterior | 157 Ropa 01 2500 D020 |r Im Ja M b b A o In_|p
43 |NUREZLOAYZA MARIAOLGA Puesto Interfor | 138 Ropa o1 1500| D04 |f Im |a M | p Ja s Jo | |p
44 |NUNEZRODRIGUEZFERNAN BLADIMIRO| Puestolnterior | 180 Ropa 01 3500 FoSfe |r Im |Ja M b b Ja s o In Jo
45 INUNEZ TARRILLO ASUNCION BENJAMIN | Puesto Interior 146 Ropa 01 25,00 D-02 | F M A M b i A Is |lo I |D
46 |NUREZTARRILLO HILDA PusstoInterior | 126 Ropa 01 15000 DO04fe | M Ja M b JA s o N |D
47 |NUREZ TARRILLO JAMES Puesto Interior | 141 Ropa o1 1500| D-04 IE F m Ja [m b b Jafs Jlo In In
48 [NUREZ TARRILLO MARIA DORA Puesto Interior | 127 D-04 o1 1500| D-04 Ig F ImJa IMmb b als o s ID
49 |NUREZ TARRILLO MARIA LUZMILA PuestoInterior | 136 Ropa 01 1500) D040 |F M |A M b b JA s Jlo |n |p
50 |NUREZ TARRILLO ANA MARIA Puesto Interior 160 Ropa o1 15,00 D-04 [ | M |A M b 1 A Is |o I[N |D
51 |ONSIHUAY GUZMAN CARMEN ROSA Puesto Interior 159 Ropa 01 15,00 D-04 lE Emla Im b ) A |s o In [D
52 |PERALESNUREZJOSELUIS Puewinterior | 198 [ Ropa | o 500 ooefe fr fwfa fm b b lals o v fo
53 |PEREZSALAZAR JULIO CESAR Puesto Interior 135 Ropa 01 15,00 004 g | A m b b |Jals loIn |p
54 |RAFAEL BAUTISTA ROSA CLARA Puesto Interior 134 Ropa 01 15,00 D04 e IF M M b p JA 5 Jo N |D
55 |RAMIREZ OBLITAS ZENAIDA Puedto Interior 152 Ropa 01 25,00 02 e Ir M |a M b P A ls o In Ip
s6 |RIMARACHIN EDQUEN PRAXEDES Puesto Interior | 143 Ropa 01 2500 b2 e |¢ |m |a F b b lals lo D
57 |ROJAS TARRILLO LUZ INOCENCIA Paestolnterior [ 171 Ropa 01 1500 oo [ g A Im b b lals lo )
53 [RIMARACHINSALAZAR GILBERTO Peestolnterior | 204 Cocina o1 1500 609 fe f¢ Im la Im b b lals N Io
59 |RUIZGARCIAWILMER Puesto Interior [195-A Ropa 01 35000 P05 fe Ir Im [a Im I A s N |p
60 |RUIZCAMPOSLEONIDAS Peesolnterior | 152 Ropa o1 1500 D04 |E Eom M | A s la N |o
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PADRON DE INQUILINOS DEL SEGUNDO NIVEL MERCADO CENTRAL DE LA MUNICIPALILDAD PROVINCIAL DE CHOTA - 2025 (= g 5
|ANO - 2025 ACTUALIZADO Re , acotacion y fiscalizacién - Tributacién Hoja = 1 \* Wfici00 o
y (TRAL o
Lol o
©
3
NeDE s
ORD APELLIDOS Y NOMBRES Puesto Ne Seccién |C Importe  |Categoria MESES DEL ARO 2025 S
w
61 |RUIZCUBAS XYOMARA NATALI Puesto Interior 131 Ropa 01 15,00 004 e g ImJa M b b lals OJN D
62 |RUIZSAAVEDRA LEOPOLDO Puesto Interior 175 Ropa 01 J15001 D04 fg g |m ja M p P Jals lo N o
63 [SAAVEDRA SANCHEZ VIRGINIA Puesto Interior 156 Ropa o | 2500 D02 Jg | |m |A M U b |Als o N [D
64 [SAMAME VASQUEZ AUREA Puesto Interfor 198 Cocina 01 1500 o9 [g |r m |a Im b b Jals o nfo
65 [SANCHEZDELGADO CESAR Puesto Interlor 183 Cocina 01 3500 Fes [g [ |m |a rm b b |als |o |n lo
66 |SANCHEZDIAZSAMUEL PuestoInterfor | 183-B Ropa 01 1500 D04 [g |F M |A [m b b Jals JoIn D
67 [SILVAGARCIA ORLANDO SILMER Puesto Interior 191 Cocina o1 35,00 F-05 lE F |IM |A M b P Jafs Jo N D
68 |SILVAGARCIA EVELISSA MARISOL Puesto Interior 199 Cocina o1 1500 | o9 IE F o m j]a Im b [ Jals fonfp
69 |TAFUR BARBOZA LUZVINA Puesto Interior 150 Ropa 0 1500 o0z fg |r |m |a M p B Jails lonjo
70 |TAFURBUSTAMANTE JOSE SILVERIO Puesto Interior 161 Ropa 01 15,00 D04 g |F M |A M b P JAls JOIN D
71 |TAFURGALVEZWILFREDO Puesto Interior 137 Ropa 01 15,00 Do4 e |F |m jJA m b P JAls o |N D
72 |TAMAYHUANAMBAL ROXANAELIZABETH | MuestoInterior 139 Merceria o1 15,00 o4 e IF M |A i! b p JAls |o HL
73 |TARRILLO NUREZ YOLANDA Huesto Interior 155 Ropa o1 2500| 002 g ff Im A (M b Db fAls Jo N ID
74 |TARRILLO CIEZA EDILBERTO Tuesto Interior 173 Ropa 01 1500) 004 g ¢ |m Ja [m p b [als |o IN D
75 |TARRILLO DIAZIMELDA Puesto Interior 200 Cocina ot 1500 ¢ g [ ImJa IMmp P lalslo [u lo
76 |TARRILLOMUROZROSA Pestolnterior | 169 | Cocima | o 1500 coo [ |¢ l! A m b b lalslolnlo
77 |TARRILLO QUINTANA DILBERTO FuestoInterior | 193-A Ropa 01 3500 F05 fg |f M |a M b P Jafs Jon o
VARGAS MEDINA MARIO Fuesto Interior 170 | Relogeria 01 15,00 D04 g |F m ja M b P Jafs Jo|n ID
MARILIN A Puesto Interior 199 Ropa o1 1500 G090 g fg |m o |m b [als Jo [n Ig_
TOTAL 1.645,00 N ) O T O 11
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